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Puls des Gesundheitsmarkts S

© Die ggma ist als Gesellschaft fUr Gesundheitsmarktanalysen
spezialisiert auf Versorgungstrukturanalysen und Studien,
insbesondere im ambulanten Sektor. Dartiber hinaus ermoglicht
sie die gezielte Ansprache von HCPs mit qualifizierten Daten.

© Die Angaben stammen aus dem Strukturverzeichnis von MbMed!
einer der umfassendsten Datenbanken der deutschen
Versorgungslandschaft. Das Verzeichnis wird aus zahlreichen
Quellen aufgebaut und in Datenkooperation mit der Stiftung
Gesundheit kontinuierlich weiterentwickelt.

@ Mit mehr als 800.000 Eintragen zu arztlichen und nicht-
arztlichen Leistungserbringern bietet es eine nahezu lickenlose
Abdeckung der ambulanten und stationaren Versorgung in
Deutschland - eine solide Grundlage fur fundierte Versorgungs-
strukturanalysen und wissenschaftlich belastbare Studien.

© Die deutschlandweit einzigartige Datenqualitat und Detailtiefe
werden durch kontinuierliche Verifizierung und Aktualisierung?
gesichert. 98 % der Entitaten befinden sich auf dem neuesten
Stand.
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gSsma: Der Kompass im HCP-Markt
Vom ersten Datencheck bis zur voll
integrierten LOosung

e\ ) )
HCP ggma ggma

Insights & HCP Data
Poteny Cony Cleay

Mit Analysen zu Fakten Gezielte HCP-Ansprache und Effizientere
statt Vermutungen Aktivierung Ressourcensteuerung



gsma: HCP Insights & Potentials
Mit Analysen zu Fakten
statt Vermutungen

@ Gute Entscheidungen in Marketing, Vertrieb und Medical
brauchen eine solide Datenbasis und keine Hypothese.
HCP Insights & Potentials liefert genau das - von der
Zielgruppensegmentierung bis zu klaren Handlungs-
empfehlungen.

@ Mit den belastbaren HCP-Insights der ggma ermaoglichen
wir eine zielgerichtete Ableitung flr die HCP-Ansprache,
um eigene Marketingaktivitaten durchzufUhren.

@ Alle Ergebnisse konnen unmittelbar fir Segmentierung
oder Kampagnen genutzt werden. Der beste Weg, um
schnell zu HCP-Insights zu kommen.

Gerne erstellen wir Ihnen ein passendes Konzept von der
sauberen Fragestellung Uber die Erhebung bis zum Transfer
in umsetzbare Empfehlungen.
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gssma: HCP Insights & Potentials
Optimieren Sie Ihre |
Kampagne

Mehr Insight gefallig? Unsere Add-ons machen es durch
verschiedene weitere Leistungen maoglich:

@ Wissenschaftliche Begleitung Externe akademische
Expertise (z. B. Universitat Heidelberg).

© Zusatzliche Analysen zur Einordnung Ableitung klarer
HCP-Segmente aus den Ergebnissen.

© Gemeinsamer Ergebnis-Workshop Ableitung von
Implikationen und Strategien.

@ Aufbereitung der Insights Erstellung von BI-Dashboards
fUr interne Stakeholder.




ggma: HCP-Contact-
Gezielte HCP-Ansprache
und Aktivierung

@ Kampagnen entfalten mehr Wirkung, wenn sie auf klar
priorisierten HCP-Zielgruppen, wirksamen Kanalen und
messbarer Steuerung basieren anstatt auf einer breiten
Ansprache.

@ So unterstitzt Sie unser HCP Contact:
Wir kdnnen Ihre Zielgruppen gemeinsam fur Kampagnen
und Mailings exakt auswahlen und Content aufbereiten, um
gezieltes Targeting zu betreiben.t Durch das von der ggma
versendete Mailing kann der Erfolg messbar gemacht
werden. So entstehen keine Streuverluste.

MGglicher Ansatz )
Ein Mailing in einer Testgruppe von Arzt:innen mit:

@ Call-To-Action zu einer Landingpage hin zum Produkt

@ Informationen zum Produkt und falls vorhanden einem
Arzte-Login



ssma: HCP-Contact
Optimieren Sie Ihre
Kampagne

Mehr Insight gefallig? Unsere Add-ons machen es durch
verschiedene weitere Leistungen maoglich:

@ Beratung zur Kampagnen-Architektur Sparring zu
Zielgruppen, Kanalen, Sequenz und Ubergabe an den
AuBBendienst.

© Reporting & Learnings Verdichtete Ergebnisse mit
Empfehlungen flr Optimierung und Skalierung.

© Einrichtung eines BI-Dashboards Technisch-visuelle
Aufbereitung Ihrer Business Insights.

@ Pre-Testing Gber Mini-Umfragen Test von Botschaften,
Kanalen und Angebotsformen in gezielten HCP-
Stichproben.




gsma: Data Clearing z20 1
Effizientere Ressourcen-
steuerung

Wir machen aus Inrem CRM und Ihren HCP-Listen ein prazises
Steuerungs- und Wachstumsinstrument: Immer aktuell,
bereinigt und mit klaren Zielsegmenten.

@ Verlassliche Datenbasis: Bereinigte, aktuelle und prazise
segmentierte HCP-Daten - als solides Fundament fur alle
kommerziellen Aktivitaten.

© Transparenz Uber Ihre Marktabdeckung -Klare Gap-to-Target-
Sicht auf relevante HCP-Zielgruppen.

@ Gezielte Steuerung statt Streuverluste AuBendienst,
Kampagnen und weitere Kanale arbeiten mit klar definierten
Zielsegmenten statt auf pauschalen Datenbestanden.

MGglicher Ansatz

wir fihren einen CRM-Check durch, analysieren Ihr Potenzial
und fullen Inren Datenstamm gezielt auf. Starten Sie mit einem
Test-Case, um bisher wenig erschlossene Regionen zu
identifizieren und vorhandene Potenziale gezielt zu nutzen.



sSsma: Data Clearing
Optimieren Sie Ihre
Kampagne

Mehr Insight gefallig? Unsere Add-ons machen es durch
verschiedene weitere Leistungen maoglich:

© RegelmaBige Updates Automatisierte Aktualisierung
Ihrer CRM-Daten.

© Integration in Kampagnen & AuBendienststeuerung
Ableitung von Belegungsregeln, Gebietsstrukturen und

Kontaktfrequenzen.

© Beratung zu Datenstrategie & Governance
Empfehlungen zur nachhaltigen Pflege, Nutzung und
Weiterentwicklung der HCP-Datenbasis
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Wir freuen uns auf den
Austausch mit Ihnen!

Unser ganzes Team erreichen Sie unter:
salesteam@720health.media

Ihre Ansprechpartner:innen im Kundenmanagement:
https://www.720health.medial/sales

Ihre Ansprechpartner:innen im Agenturmanagement:
https://Iwww.720health.media/agenturmanagement
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