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apotheken-umschau.de
Das zentrale Gesundheitsportal

Alle Gesundheitsinformationen auf apotheken-umschau.de sind
unabhangig recherchiert und absolut verlasslich. apotheken-
umschau.de Ubernimmt mit der bekannt hohen Qualitat seiner
fundierten und evidenzbasierten Gesundheitsinformationen die
anerkannte Leuchtturmfunktion
im deutschen Gesundheitsmarkt.

A Umschau

2,24 Mio.t
8.54 Mio.?
6,22 Mio.?
85.000 Empfanger:innen?

188.000 Plays? o e
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apotheken-umschau.de
als gualitatives Umfeld

Oorganic

Trafy Viel'y

Organic Search Gezieltes Targeting Mit >2 Min.
als Trafficquelle Nr. 1. auf mehr als 250 Uberdurchschnittlich
Ca. 90% der Visits kommen Gesundheitsthemen hohe Interaktionsdauer

Uber Search
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apotheken-umschau.de
Vielfaltiger, evidenzbasierter Content
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Unsere User:innen
apotheken-umschau.de

weiblich Index 113
mannlich Index 87
20-29 Jahre Index 124
30-39 Jahre Index 107
40-49 Jahre IEEEE'sYA Index 124
50-59 Jahre Index 104
60-69 Jahre T Index 88
70 Jahre und alter Index 69
HHNE Uber 3.000 € Index 116

Fach-/Hochschulabschluss Index 127
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Produktvielfalt
apotheken-umschau.de

Perfekt platziert Nativ und integrativ Immer up to date Mit allen Sinnen FUr jede Zielsetzung
Indikations- Branded Newsletter- Podcast- das richtige Format
Sponsoring Content Sponsoring Sponsoring Sonderformate

& Display-Ads
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Das perfekte Umfeld:
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INndikations-Sponsoring PLUS

Mit dem Indikations-Sponsoring PLUS! belegen Sie nicht
nur die gesamte Indikation auf apotheken-umschau.de,
sondern haben auch die Moglichkeit, exklusiver
Sponsor! passender Add-ons zu werden.

Unser PLUS:

Sei es ein zusatzlicher Reichweitenboost durch den
Health-Channel oder die multisensorische Ansprache
durch Bewegtbild und/oder Podcast — Sie belegen alle
Indikations-Umfelder exklusiv.t

A Unischau

Sticky
Halfpage Ad
300x600 px

Billboard
800x250 px

Mobile Presenter Ad 2:1

] Eridltung schnell loswer-
den: Fakten, Tipps und

xxxxxxxxxx

+ Sehen
+ Reichweite
+ Branded Content
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Das perfekte Umfeld: Die Basis
Exklusives Indikations-Sponsoring

Werden Sie Sponsor eines ausgewahlten Gesundheitsthemas auf
apotheken-umschau.de und profitieren Sie von diesem
hochwertigen Umfeld. Sie platzieren Ihre Banner exklusiv auf
~Standard-Display“-Ad Slots innerhalb einer zu Ihrem Produkt
passenden Indikation!. Natlrlich Device-Ubergreifend: Desktop +
Mobile.

A Unischau

. Sticky
Billboard
800X250 px Halfpage Ad

Nutzen Sie das Format, das am besten zu Ihrer Zielsetzung passt. , _ 300800 px
Sie haben die freie Werbemittelwahl. | |

Erkiltung schnell lo:
Tipps und Hausmitt

© Desktop: Billboard oder Super Banner, Halfpage Ad oder
Skyscraper, Medium Rectangle

@ Mobile: Presenter Ad 2:1, Halfpage Ad, Medium Rectangle O o e i
Ab 1 Monat
Laufzeit tunfl schnell wieder loswerden?
Brutto-TKP  .J.. e
T e

Unsere Empfehlung:
Platzierung unterschiedlicher Bannerund Call-to-Action-Inhalte.



ExKI. Indikations-Sponsoring PLUS:
Reichweite, Horen und Sehen

Die Basis: Indikations-Sponsoring
Exklusives Sponsoring einer passenden Indikation auf apotheken-umschau.de

Brutto-TKP: 170 €

Reichweitenboost durch den Presenter-Sponsoring des Podcasts Konzeptionelle Verknlpfung
Health-Channel. RON-Platzierung in [l ,,Gesundheit horen - Das Lexikon* Ausspielung eines vom Kunden Branded Content + Exklusives
hochwertigen Gesundheits- mit passender Folge zum angelieferten Videos innerhalb Indikations-Sponsoring
umfeldern, inklusive gebuchten Indikations-Sponsoring, der gebuchten Indikation

Keyword-Targeting inklusive Spot-Produktion3

Sponsoring einer Indikation mit

festplatzierten Display-Banner p/us
festplatzierte Native Teaser in der

zzgl. 20 % Aufschlag zzgl. 20 % Aufschlag et
2 ebuchten Indikation®
2k L auf den Bruttopreis4 auf den Bruttopreis4 g

Hoéren + Sehen: zzg|. 30 % Aufschlag auf den Bruttopreis* Angebot auf Anfrage

IFestpreisbuchung mit fester API-Volumengarantie, 2Bei Kombinationsbuchung der Special Ads + Markenempfehlungsbox. Alle genannten Preise sind Nettopreise und beziehen sich auf eine exklusive Belegung
der jeweiligen Themenbereiche der Ratgeber. Preise sind nicht mehr AE-fahig, 3Unsere Angebote beinhalten immer die einmalige Erstellung eines Native Spots (inkl. einer Korrekturschleife) auf Basis eines vom
Kunden gelieferten Briefings. 4Der Aufschlag auf die gebuchte Indikation ist rabatt- und AE-fahig, sVoraussetzung ist die Buchung einer Branded Content Kampagne auf apotheken-umschau.de.
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Buchbare Indikationen
apotheken-umschau.de

Alternative Medizin
@ Alternative Medizin

© CBD

@ Heilpflanzen

© Homobopathie

Aligemein
Beipackzettel
Digital Health

Erste Hilfe

Freizeit
Gesundheitssystem
Hygiene
Medikamente
Medizin
Patientenvorsorge
Recht und Finanzen
Reisen

Tiere

Umwelt
Unterhaltung

00000 0O0OCOCOOOGOODO

Allergie
© Allergie

© Hausstauballergie

@ Heuschnupfen

@ Nahrungsmittelallergie
@ Pollenflug

@ ZOliakie

Alter

@ Gesund altern

© Pflege

Atemwege

Asthma

Bronchitis (akut)
Bronchitis (chronisch)
COPD

Lunge
Lungenembolie
Lungenentzindung
Lungenemphysem
Nase

00000000

Auge

@ Augen

@ Bindehautentziindung
© Makuladegeneration
@ Sehschwache

@ Trockene Augen

Bewegungsapparat
Arthrose
Bewegungsapparat
FUBe
Gelenkschmerzen
Hande

Ischias

Muskeln & Bander
Muskel- und Wadenkrampfe
Osteopathie
Osteoporose

Rheuma
RUckenschmerzen

0000000 OOGOO

Corona
@ Coronavirus

Diabetes
© Diabetes

Erkaltung & Grippe
Erkaltung

Fieber

Grippe

Hals

Husten
Kehlkopfentzindung
Mandelentzindung
Schnupfen

0000000

Geschlechtskrankheiten &
Intimbereich

Bakterielle Vaginose

Brust

Genitalherpes
Geschlechtskrankheiten
Geschlechtsorgane Frau
Geschlechtsorgane Mann
Erektile Dysfunktion
Intimpflege

0000000



Buchbare Indikationen
apotheken-umschau.de

0 000000

Hautkrankheiten

00 0000COCOOCOGOO

Pilzinfektion
Scheidenpilz

Scheidentrockenheit
Sex und Partnerschaft

Syphilis
Tripper
VerhUtung
Wechseljahre

Abszess

Akne

Brichige Nagel
FuBpilz
Haarausfall
Haut
Hautausschlag
Hautpilz
Insektenstiche
Juckreiz
Kopflause
Kosmetik
Lippenherpes

Nagelpilz

Nesselsucht

Neurodermitis

Rosazea

Schuppenflechte
Sonnenbrand, Sonnenallergie
Schwitzen

Trockene Haut

Warzen

Wundheilung

0 00000000

Harnwege
© Blase

@ Blasenentzindung
© Harnwege

@ Inkontinenz

@ Nieren

© Prostata
Herz-Kreislauf

@ Anamie

@ Arteriosklerose

© Bluthochdruck

0000000 OCOOOO

Cholesterin
Eisenmangelanamie
Gefale

Hamophilie

Herz

Herzinfarkt
Herzklappenfehler
Herzrhythmusstorungen
Herzschwache
Koronare Herzkrankheit
Kreislauf

Schlaganfall

Venen

Familie & Kinder

0000000

Alternative Medizin Kinder
Babyausstattung
Babygesundheit

Babypflege

Betreuen, fordern

Durchfall Kinder

Eisenmangel Schwangerschaft
Erkaltung Kinder

Ernahrung Kinder

Erste Hilfe Babys
Erziehung und Entwicklung
Familie

Fieber Kinder

Haut Baby
Kinderkrankheiten
Kinderwunsch

Psyche Kinder

Schlaf Kinder
Schwangerschaft und Geburt
Stillen

Windeldermatitis

Zahne Kinder

00000 0O0OOCGOOOGOODO

HoAren

© Hobrsturz und Tinnitus
© Mittelohrentzindung
© Ohren

@ Ohreninfektionen

@ Schwerhorigkeit



Buchbare Indikationen
apotheken-umschau.de

Immunsystem

@
@

Immunsystem
Lymphsystem

Infektionen

00000000

Diphterie
Gurtelrose
Hepatitis
Infektion
Keuchhusten
Masern
Noroviren
Viren

Zecken

Krebs

000000

Brustkrebs
Darmkrebs
Hautkrebs

Krebs

Multiples Myelom
Lungenkrelbs
Prostatakrebs

Mldigkeit & Schilafen

@
@
@

Organe & Korperteile
@ Bauchspeicheldrise

@
@
@
@

Psyche & Gehirn

MUdigkeit
Schlafstorungen
Schiaf

Galle
Hormone
Leber
Schilddrise

© ADHS

00000000

Angst

Burn-0Out
Demenz
Depression
Gedachtnis
Gehirn

Multiple Sklerose
Nerven
Nervositat

Parkinson
Polyneuropathie
Psyche
Schwindel
Stress

Rauchen

Sucht
Wohlbefinden

0000000

Schmerzen

@ Kopfschmerzen
© Migrane

@ Schmerz

Sport & Ernahrung
Abnehmen
Ernahrung

Gemuse, Obst
Kochrezepte

Sport

Ubergewicht

Vegan, Vegetarisch
Vitamin D

00000000

Vitamine und Nahrstoffe

Verdauung

000000 OCOCOOCOOOOO

Appetitlosigkeit
Blahungen
Blinddarmentzindung
Darm
Darmentzindung
Durchfall
Hamorrhoiden
Magen

Mund
Mundgeruch
Reizdarm
Schluckstorung
Sodbrennen
Verstopfung
Zahne
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Das perfekte Umfeld:
Beipackzettel-Sponsoring

In der Rubrik ,,Medikamente“ auf apotheken-umschau.de
finden unsere User:innen die Beipackzettel nahezu aller
relevanten Medikamente.

Werden Sie Sponsor der Beipackzettel mit Ihrem ATC-Code! und
nutzen Sie so dieses perfekte Umfeld fur Ihre
Kommunikationszwecke — passender geht es nicht!

. Sticky
Billboard Halfpage Ad
800x250 px 300x600 px

Mit der richtigen Werbebotschaft konnen Sie in diesem
brandsafen Umfeld aus Ihren Nutzer:innen echte Fans und
Wiederkaufer:innen machen und auch die Interessent:innen
Ihrer Mitbewerber flr sich gewinnen.

Ab 1 Monat
Laufzeit
Brutto-TKP
170 €2

© Leistung: Ad-Page-Volumen (APISs)
© Festpreisbuchung mit fester APIVolumengarantie




Tech Specs flr Sponsorings
apotheken-umschau.de

Device Format

Desktop Superbanner
Bilboard
Halfpage Ad
Skyscraper

Medium Rectangle
Mobile Presenter Ad 2:1

Halfpage Ad

Medium Rectangle

Spezifikationen

https://specs.stroeer.de/Superbanner_DE.pdf

https:/Ispecs.stroeer.de/Billboard+Ad_DE.pdf
https://specs.stroeer.de/Halfpage+Ad_DE.pdf

https:/Ispecs.stroeer.de/Skyscraper_DE.pdf
https://specs.stroeer.de/Medium+Rectangle_DE.pdf
https:/Ispecs.stroeer.de/Mobile+Presenter+Ad+2%3A1_DE.pdf
https://specs.stroeer.de/Mobile+Halfpage+Ad_DE.pdf

https://specs.stroeer.de/Mobile+tMedium+Rectangle_DE.pdf

Anlieferung mindestens 5 Werktage vor Kampagnenstart bitte ausschlief3lich an vt_digitalvermarktung@wubv.de


https://specs.stroeer.de/Superbanner_DE.pdf

Brandeec

Nativ undi

L9
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Geschichten bleiben bis zu
22-mal langer in Erinnerung.

© Unser Brand Studio entwickelt hochwertigen,
fachwissenschaftlichen gepriften Gesundheits-Content far
alle Medienkanale sowie maBgeschneiderte und kunden-
individuelle Content Marketing-Losungen und inhaltliche
Konzepte.

© Dabei stehen die Botschaften und Ziele unserer Kunden
stets im Zentrum der Uberlegungen. Unser Expertenteam
wei3, was unsere Nutzerinnen und Nutzer anspricht. Unser
Content wird attraktiv und verstandlich produziert.

@ Hier sitzen die echten Health-Experts - Sie erzahlen
die Geschichten unserer Kunden & machen Gesundheit
erlebbar!


https://womensleadership.stanford.edu/node/796/harnessing-power-stories?utm_source=chatgpt.com
https://womensleadership.stanford.edu/node/796/harnessing-power-stories?utm_source=chatgpt.com
https://womensleadership.stanford.edu/node/796/harnessing-power-stories?utm_source=chatgpt.com
https://womensleadership.stanford.edu/node/796/harnessing-power-stories?utm_source=chatgpt.com
https://womensleadership.stanford.edu/node/796/harnessing-power-stories?utm_source=chatgpt.com

Unsere Produkte

Advertorial
Laufzeit ab 4 Wochen
Anzahl Artikel 1
Anlieferung Text/Bild X
Konzept/Redaktion -
Design/Implementierung nativ
Reichweite (}\"Sﬁ\ty% a’i‘:’)
Monitoring/Optimierung x)
Reporting X
Mediakosten-Brutto? ab € 13.500
Produktionskosten-Brutto® € 1.5600

10 Werktage

Produktionsvorlauf e

Advertorial Hub

ab 4 Wochen
ab 3

X

nativ

4,5 Mio. Als
(Native Teaser)

)
X
ab € 40.500
€ 3.000

auf Anfrage

im Uberblick

Native Article

ab 4 Wochen

X

nativ

10.000 Views
(garantierte Seitenaufrufe)
inkl. einwdéchiger Belegung des
Apotheken Umschau-
Newsletterst

X
X
ab € 21.000

€ 4.000

mind. 4 Wochen
ab Buchung

Native Hub

ab 3 Monaten

ab 3

X

nativ

20.000 Views

(garantierte Seitenaufrufe)

X

X

ab € 47.000

€ 9.000

mind. 4 Wochen
ab Buchung

Visual Storytelling

ab 4 Wochen

individuell

X

individuell

Garantie - individuell

X
X
Individuelle Kalkulation
ab € 9.000

auf Anfrage

Health
Compendium

ab 4 Wochen

individuell

nativ

Garantie - individuell

bei Native Komponente
X
Individuelle Kalkulation
auf Anfrage

auf Anfrage
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Gezielte Ansprache Gesundheits-Interessierter



Bestens informiert mit
Gesundheits-Newslettern

Dy kleine

Dinbefes-Ralgche

Liebe Frau Walter,

Sie sind ein Mann? Stopp, schieben Sie diesen Newsletter nicht
gleich in den Papierkorb! Herzgesundheit und Disbetes gehen
alle ant sind n
Deutschiand dic Nummer eins unter den Todesursachen,
2023 waren mehr als cin Viertel aller Todesfille darauf
zurudaufihren. Und Menschen mit Diabetes sind

Hohe schadigen die
GefdBe und belasten das Herz.

ca. 55.000

| Manner kaiegen “nen Herzinfarkt” sang Herbert Grinemeyer ca. 15.000
Empfanger:innent

einst. Stimmt - aber Frauen leider auch! Und sie sterben Empfénger:innenl
sogar hiufiger daran. Dass Frauen manchmal ganz andere

Probleme erinnem, wie Oberbauchschmerzen, Ubelkeit

Liebe Leserinnen und Leser,

ca. 15.000
Empfanger:innent

Apotheken Umschau Der kleine Diabetes Ratgeber Pflege und Geld
Evidenzbasierter Alles rund um Diabetes, fur Alles rund ums Thema Pflege &
Gesundheits-Content fur Betroffene und Angehorige. Geld, fur Betroffene und alle, die
Health Enthusiasten. rechtzeitig vorsorgen wollen.
Versand: Dienstag + Freitag Versand: Dienstag Versand: Donnerstag (14-t&glich)
Laufzeit: 1 Woche, 2 Aussendungen Laufzeit: 1 Woche, 1 Aussendung Laufzeit: 1 Woche, 1 Aussendung
14.160 € Brutto-Festpreis? 2.400 € Brutto-Festpreis? 2.400 € Brutto-Festpreis?

Media
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gesundheit-horen.de

Healthcare fUr die Ohren

Umschau

»Sepflegt gefragt«
Der Pflege-Podcast
Dauer pro Folge:
ca. 30 Min.
Frequenz: 14-tagig
Brutto-TKP: 250 €

Endlich® Q

60!

,»Endlich 60!«
Der Podcast flir das beste Leben
Dauer pro Folge:
ca. 40 Min.
Frequenz: 14-tagig
Brutto-TKP: 250 €

Neu
ab Mai
2026

o Health

Media



gesundheit-horen.de
Healthcare fUr die Ohren

medizini

Q»J\/M

T Der Zucker- y 3 ); -
DAS LEXIKON Detektiv R oot dor - Taxi ins Mich® Enny und Mo
Snhackable FGr Menschen mit FUr alle mit Interesse Fuirjunge Menschen Der Wissenspodcast H®o&rspiel flr Kinder
Gesundheitswissen Diabetes Typ 2 an Medizinthemen zwischen 20 und flr Kids von zwischen 2-5
Zum Hoéren Dauer pro Folge: und Liebhaber von Mitte 30 4-8 Jahren Jahren
Dauer pro Folge: ca. 30 Min. True Crime-Podcasts Dauer pro Folge: Dauer pro Folge: Dauer pro Folge:
ca. 35 Min. Brutto-TKP: 250 € Dauer pro Folge: ca. 35 Min. ca. 30 Min. ca. 5 Min.
Brutto-TKP: 250 € zw. 30 und 60 Min. Brutto-TKP: 250 € Frequenz: 1 Folge / Monat Frequenz: 14-t3gig

Brutto-TKP: 250 € Brutto-TKP: 250 € Brutto-TKP: 250 €



Apotheken Umschau Pro
Podcasts fur HCPs

‘ I»«wuy

Frau Doktor, @ o

iibernehmen Sie!

FUr Mitarbeiter:innen FUr Frauen

im Gesundheitswesen in der Medizinbranche

Dauer pro Folge: ca. 10 Min. Dauer pro Folge: ca. 20 — 25 Min.
Frequenz: werktaglich Frequenz: monatlich
Werbeform: Audio Spot Werbeform: Audio Spot

Format: mp3 (max. 30 Sek.) Format: mp3 (max. 30 Sek.)
Platzierung: Presenter Platzierung: Presenter / Mid Roll

Brutto-TKP: 300 € Brutto-TKP: 300 €
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FUr jede Zielsetzung das richtige Format

Mediadaten Apotheken-umschau.de




Catalogue Ad: Die Interaktive
Bricke zwischen Print & Digital

© Die Cataloque Ad ist die perfekte digitale und
interaktive Erganzung zum Print-Beihefter fur
maximale Reichweite.

@ Das Ad bietet eine 1:1 Ubertragung von Print-Inhalten
ins digitale Format.

@ Nutzer:innen konnen interaktiv durchblattern, wobei
grof3flachige Werbeformate wie die Dynamic Sitebar
(Desktop) und die Halfpage Ad (Mobile) eingesetzt
werden.

@ User-aktivierte Expansion: Das Ad o6ffnet erst bei
Klick auf das Banner (mit SchlieBen-Button).

@ Inklusive Tracking- und Reporting-Optionen.!

© Die Einbindung interaktiver Module wie Video, Video- /
Bilder-Galerie, Hotspot-Buttons, Konfigurator, PLZ-
Finder etc. ist moglich.?

Brutto-TKP:
90 €, zzgl.3
Produktions-
kosten
ab 1.500 €4

W Health
Media
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Uunsere Produkte im Uberblick
apotheken-umschau.de

Werbeform Mobile

Mobile Ads

Mobile Content Ad 2:1
Mobile Content Ad 3:1
Mobile Content Ad 4:1

Mobile Content Ad 6:1

Mobile Halfpage Ad

Mobile Medium Rectangle
Mobile Poster Ad
Mobile Presenter 2:1

Mobile Presenter 4:1

Brutto-TKP

55 €

55 €

55 €

55 €

80 €

80 €

80 €

80 €

80 €

80 €

Werbeform Display

Medium Rectangle

Superbanner

Ad Bundle (Super Banner,
Skyscraper, Medium Rectangle)

Skyscraper

Halfpage Ad

Poster AD

Wallpaper
Fireplace
Billboard

Dynamic Sitebar

Brutto-TKP

55 €

55 €

55 €

80 €

80 €

80 €

125 €

125 €

125 €

125 €

Werbeform Multiscreen

Ad Bundle + Mobile Ad 2:1

Ad Bundle + Mobile Ad 4:1

Ad Bundle + Mobile Ad 6:1 (Standard)
Ad Bundle + Mobile Presenter 6:1

Halfpage Ad Multiscreen (Standard)

Halfpage Ad +
Mobile Medium Rectangle (Standard)

Poster Ad Multiscreen
(ab CMS-Wechsel buchbar)

Bewegtbild
Pre Roll - 20 Sek.

Pre Roll - 30 Sek.

Brutto-TKP

55 €

55 €

55 €

55 €

80 €

80 €

80 €

90 €

100 €
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Display-Formate Desktop
apotheken-umschau.de




Media

Display-Formate Desktop
apotheken—umsct\au.de
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Display-Formate Mobile
apotheken-umschau.de

= A Umschau = A Umschau = A Umschau = R Umschau = R Umschau = A Umschau

sy

Mobile Content Ad 2:1 Mobile Content Ad 3:1 Mobile Content Ad 4:1 Mobile Content Ad 6:1 Mobile Halfpage Ad Mobile Medium Rectangle
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Display-Formate Mobile
apotheken-umschau.de

= R Umschau Q = A Umschau Q - A Umschau Q = A Umschau Q = A Uinschau Q

—

1

Mobile Presenter Ad 2:1 Mobile Presenter Ad 4:1 Mobile Presenter Ad 6:1 Mobile Poster Ad Mobile Native Teaser



Media

Wir freuen uns auf den
Austausch mit Ihnen!

Unser ganzes Team erreichen Sie unter:
salesteam@720health.media

Die Kontaktdaten
aller Ansprechpartner:innen finden Sie hier



mailto:salesteam@720health.media
https://www.720health.media/kontakt

AllsSemeine Geschaftsbedingungen 1/2

Die Allgemeinen Geschéftsbedingungen Digital finden Sie auch unter: ; It -dlig

1. Werbeauftrag: a) ,Werbeauftrag” oder , Auftrag* im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéaftsbedingungen (nachfolgend ,,AGB“) ist der Vertrag zwischen der Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG (nachfolgend ,Verlag” oder , Anbieter®) und einem Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (nachfolgend insgesamt als , Auftraggeber* oder , Werbekunden*“ bezeichnet) Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer Werbemittel in Onlinemedien (einschlieBlich Webseiten und Informations- und Kommunikationsdiensten wie z.B. Newsletter) des Verlags., b) Fur jeden Auftrag
und Folgeauftrage gelten die vorliegenden AGB, die im Zeitpunkt der Auftragserteilung aktuell geltende Preisliste des Verlags, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden, sowie der Inhalt der vom Verlag erstellten Auﬂra&sbestétigunée(bzw. bei Fehlen einer Buchun%sbestéti ung aus
dem vom Werbekunden angenommenen Angebotsschreiben, das nachfolgend als Buchungsbestatigung angesehen wird). Die Glltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht Ubereinstimmen, ausgeschlossen. Muindliche Nebenabreden bestehen nicht., ¢) Ein , Abschluss* ist
ein Vertrag Uber die Verdffentlichung von Werbemitteln unter Beachtung der dem Auftraggeber geman jeweils geltender Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobel die einzelnen rechtsverbindlichen Auftré\?e jeweils erst durch schriftliche oder elektronische (z.B. E-Mail) Auftragsbestatigung zu Stande
kommen., d) Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen %egenijber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verladgs zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision fiir Werbeagenturen errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug
von Rabatt, Boni und Méngelnachlass. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergltet unter der Voraussetzung, dass der Auftraé unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der digitalen Werbemittel obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt.
Dem Verlag steht es frei, Auftrége von Werbeagzenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmaigen Austibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Auftréige durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen
Auftrage erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftrag%eber werden, muss dies c%esondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verla% ist berechtigt, von der Werbeagentur jederzeit einen
Nka)ﬁt_jweis Uber diﬁ Beauftragung dieses Werbekunden durch einen namentlich benannten Werbetreibenden zu verlangen. Der Verlag ist berechtigt, die Schaltung oder Auslieferung von Werbemitteln von einer Abschlagszahlung und gegebenenfalls dem Ausgleich noch offenstehender Rechnungen
abhangig zu machen.

2. Werbemittel, Freistellung: a) Ein Werbemittel kann aus einem Bild oder Text, aus Tonfolgen und Bewe%tbildern oder aus einer sog. ,.sensitiven” Fldche bestehen, die bei Anklicken mittels einer vom Werbekunden bestimmten Internetadresse die Verbindung zu weiteren Informationen und Daten des
Werbekunden herstellt und die die Form von Bannern, Links etc. haben kann. Die technischen Spezifikationen des Werbemittels ergeben sich aus der Auftragsbestatigung. b) Der Werbekunde ist verpflichtet, daflr zu sorgen, dass Zweck, Inhalt und Aufmachung der Werbemittel und der Zjelseiten, auf die
das jeweilige Werbemittel verweist, in keiner Weise die Rechte Dritter verletzen und allen anwendbaren gesetzlichen Bestimmungen, einschlieBlich Urheber-, Marken-, Wettbewerbs-, Personlichkeits- und Strafrecht sowie den speziellen Vorschriften fiir bestimmte Berufe (Rechtsanwalte, Arzte, Apotheker
etc.) und Produktgruppen (Arzneimittel, Heilmittel etc.) geni#?en und nicht ge%(ean behérdliche Anordnungen verstoBen. Der Werbekunde wird insbesondere (ohne Anspruch auf Vollstandigkeit) hingewiesen auf: Verbot der unlauteren und irreflihrenden Werbung (§§ 1, 3 UWG), § 1 Absatz 1 der
Preisangabenverordnung (PAn%\t/), § 5 Telemediengesetz (TMG), Telekommunikationsgesetz (TKG), Heilmittelwerbegesetz (HWG), Health-Claims-Verordnung, Rundfunkstaatsvertrag, Jugendmedienschutz-Staatsvertrag (JMStV), Verordnung Gber Verbraucherinformationen zu Kraftstoffverbrauch und Co2-
Emissionen neuer Personenkraftwagen (Pkw—EnVK%). Werbemittel dirfen keinerlei sexuelle noch sonstwie anstéﬁiée Inhalte enthalten. Service-Telefonnummern (Mehrwertdienste), durch deren Anwahl beim Anrufer erhéhte Telefonéeb(]hren entstehen (insbesondere die Einwahinummern 0190 und
0900), durfen Werbemittel nur bei ehtsprechender ausdricklicher schriftlicher Vereinbarung mit dem Verlag enthalten. Fehlerhafte Angaben und Anderungen oder sonst nach dieser Vorschrift bedenkliche Werbemittel hat der Werbékunde unverzuglich hach Kenntnis dem Verlag zu melden und alles fur
die Korrektur Erforderliche zu veranlassen., ¢) Freistellungserkldrung des Auftraggebers

Der Auftraggeber ist flr den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter (z.B. Schutzrechtsverletzungen, Verletzun%qvon Personlichkeitsrechten, Verletzungen des Heilmittelwerbegesetzes oder der Health-Claims-Verordnung) frei,
einschlielich der angemessenen Kosten zur gerichtlichen und auBergerichtlichen Rechtsverteidigung, selbst wenn die VergUturq% der vom Verlaﬁ beauftragten Anwalte die gesetzlich vorgeschriebenen Geblhren lberschreiten. Wird der Verlrag (z.B. durch gerichtliche Entscheidung) zur Verdffentlichung
einer Gegendarstellung 0.8. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gliltigen Anzeigenpreisliste zu tra%cfen., d) Der Verlag behalt sich vor, die Schaltung oder Auslieferung von Werbemittel jederzeit abzulehnen zu unterbrechen oder zu sperren, wenn Hinweise darauf vorliegen, dass diese
Werbemittel oder die Zielseiten (bzw. deren jeweiliger Inhalt), auf die die jeweiligen Werbemittel verweisen, Eegen Ziffer 2.b) oder behdrdliche Bestimmungen verstoBen kénnten, vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet werden oder die Schaltung oder Auslieferung den
Interessen des Verlags und seiner Abnehmer, Kunden und Vertragspartner (insbesondere niedergelassene Apotheken / Hausérzte / sonstige lokale Gesundheitsversorger) nicht entspricht. Das éleiche gilt, wenn der Auftraggeber oder im Auftrag des Auftraggebers handelnde Dritte mit dem Verlag zuvor
nicht vereinbarte An erun%en der Inhalte des Werbemittels vornimmt, die URL der Verlinkung &ndert oder der Inhalt, auf den im Werbemittel verlinkt wird, wesentlich verandert wird. Vorstehendes gilt auch dann, wenn die betreffenden Werbemittel bereits %eschaltet worden sind. Der Verlag wird den
Werbekunden Uber die Nichtschaltung der Werbemittel unter Angabe der Griinde unverziglich benachrichtigen. Dieser hat die beanstandeten Inhalte unverziglich zu entfernen oder deren RechtmaBigkeit darzulegen und zu beweisen. Bei einer endgliltigen Verweigerung der Schaltung dieser Werbemittel
vermindert sich der Vergitungsanspruch des Verlags um die hierdurch ersparten Aufwendungen. Im Ubrigen stehen dem Auftraggeber in diesen Féllen keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu, insbesondere keine Schadensersatzanspriiche.

3. Abwicklungsfrist: Ist dem Auftraggeber im Werbeauftrag das Recht zum Abruf einzelner Werbemittel eingerdumt, so ist der Werbeauftrag innerhalb eines Jahres seit Abschluss abzuwickeln, soweit nicht anderweitig vereinbart.

4. Leistungspflichten des Verlags: a) Der Verlag wird flr den Werbekunden geman den in der Auftragsbestétigung getroffenen Vereinbarung die dort genannte Anzahl und Art von Werbemitteln auf den dort aufgefiinrten vom Verlag betriebenen Websites bzw. Onlinemedien schalten und fir die
Auslieferung der Werbemittel im vereinbarten Zeitraum und Umfang sor%en. Sofern in der Auftrzgsbestétigun% nicht ausdriicklich anders bestimmt, besteht kein Anspruch des Werbekunden auf eine bestimmte Platzierung der Werbemittel auf bestimmten vermarkteten Websites. Der Verlag wird hierliber
unter BerUcl sichtigung der Interessen des Werbekunden entscheiden, b) Fir die Zurverflgungstellung, Schaltung und Auslieferung der Werbemittel verwendet der Verlsfg Ad-Server. Der Verlag ist berechtigt, dritte Dienstleister bei der Schaltung und Auslieferun%zder Werbemittel heranzuziehen. Die
technischen Spezifikationen des vom Verlag bzw. des vom Verlag beauftragten Dienstleisters (z.B. Stroer) verwendeten Ad-Servers werden auf Anfraée jederzeit zur Vel \L;\?ung gestellt. ¢) Der Verlag garantiert keine bestimmte Anzahl von Unique Usern (Einzelnutzern), Visits (Besuchen auf einer Domain),
Pg%e Impressions (Sichtkontakte je Website?j, AdImpressions (Sichtkontakt je Werbemittel auf der Website), AdViews (Aufrufe der Internetseite, auf die das betreffende Werbemittel Ggeschalt__et ist), AdClicks (Anklicken des %eschalteten Werbemittels) oder eine bestimmte AdClick Rate (Verhaltnis von
AdViews und AdClicks). D|esbezugi|che Angaben, etwa in der Auftra sbestan%ung, dienen alleine der Information oder bei entsprechendem ausdrticklichem Hinweis der Berechnung der Vergutun%nach Ziffer 7. d) Ein Konkurrenzausschluss ist nicht geschuldet, und zwar auch bezuglich der jeweiligen
Websites, auf denen die Werbemittel geschaltet werden., ) Der Verlag gewahrleistet, dass die Werbemittel im Jahresdurchschnitt umgerechnet zu 95,2 % verflgbar sind. Bei der Berechnung der Verflgbarkeit nicht mit eingerechnet werden die erforderlichen und angemessenen Zeiten fur
Wartungsarbeiten und Offline-Sicherungen. f) In Féllen von héherer Gewalt ist der Verlag von der Leistun%spﬂicht befreit. Unter héhere Gewalt fallen alle unvorhergesehenen Ereignisse sowie solche Ereu%nisse, die fUr den Verlag nicht abwendbar sind. Hierunter zahlen insbesondere behdrdliche
MaBnahmen, Stérung und Ausfall von Kommunikationsnetzen und Gateways Dritter einschlieBlich den Betreibern der vom Verlag vermarkteten Internetseiten, Stdrungen im Bereich von Leitunésgebern, ehlerhafte Zwischenspemherun{g auf sog. Proxy-Servern Dritter oder die Verwendung einer zur
Darstellung des Werbemittels nicht c,;gteei,cgneten Software oder Hardware auf den Internetseiten des Werbekunden oder Dritter, sonstige technische Stérungen, auch wenn diese Umsténde im Bereich von Unterauftragnehmern, Unterlieferanten oder deren Subunternehmern oder bei vom Anbieter
autorisierten Betreibern von Subknotenrechnern auftreten, NotfallmaBnahmen (z.B. im Rahmen der Virenbekdmpfung) sowie rechtmaBige ArbeitskampfmafBnahmen, auch in Drittbetrieben. g) Der Werbekunde ist verpflichtet, die geschalteten Werbemittel auf den Onlinemedien, die in der
Auftragsbestatigung angegebenen sind, nach der ersten Schaltung zu prifen und etwaige Fehler unverz(]ﬁlich, spétestens innerhalb von 6 Werktagen nach der ersten Schaltung bei dem in der Auftragsbestétigung genannten Ansprechpartner zu melden. Nach Ablauf dieser Frist gilt diese Leistung vom
Verlag als vertradgsgemari akzeptiert., h) Der Verlag ist berechtigt, sich zur Vertragserfiillung, etwa hinsichtlich des vom Verlag verwendeten AdServers, Dritter (Erflllungsgehilfen) zu bedienen und diesen im erforderlichen Umfang die hierzu notwendigen Daten zur Verflgung zu stellen. Der Verlag wird alle
Informationen, die er von und tber den Werbekunden und den Werbetreibendenim Rahmen der Zusammenarbeit erhalt, ausschlieBlich fir Zwecke des Werbevertrages verwenden und geheim halten, soweit sich nicht aus deren Natur oder den Zwecken des Werbevertrages etwas anderes ergibt, die
Informationen bereits &ffentlich bekannt waren oder ohne vertragswidriges Verhalten bekannt werden, sie nach einer gesetzlichen oder behdrdlichen Pflicht zu verétfentlichen sind oder sie vom Informationsempfanger unabhangig von der Uberlassung entwickelt werden, und der Verlag wird auch seine
Erflllungsgehilfen entsprechend verpflichten.

5. Leistungspflichten des Werbekunden: a) Der Werbekunde wird sémtliche fiir die Schaltung der Werbemittel notwendigen Daten und Informationen dem Verlag rechtzeitig und vollstandig, spatestens H’edoch sechs Werktage vor dem vereinbarten Termin fiir die Schaltun% in dem vom Verlag
angegebenen Bildformat (gif/jpg/o.4.) und Pixel-Format zur Verfigung stellen. Der Auftraggeber wird baldmdglichst und unter Angabe von Griinden benachrichtigt, wenn entdeckt wird, dass Werbemitteldaten und -materialien unbrauchbar sind oder sonst nicht den vertraglichen Vorgaben entsprechen.
Der Auftraggeber tragt das Risiko bei der Ubermittlun\%lvon Werbemitteldaten und -materialien. Die Pflicht des Verlags zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. Kosten des Verlags flr vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderung des
Werbemittels hat der Auftraggeber zu tra%en. b) Der Werbekunde stellt sicher, dass dessen Werbemittel mit dem vom Verlag bzw. dessen Dienstleister verwendeten AdServer uneingeschrankt kompatibel ist, c) Der Werbekunde hat die ausreichende technische Verflgbarkeit der von ihm benannten
Zielseiten und Daten, auf die die Werbemittel verweisen, sicherzustellen. d) Bei nicht vertraga?emérier, insbesondere verspateter Zurverflgungstellung der in Ziff. 5.a) genannten Daten und Informationen oder bei mangelnder Schaffung der erforderlichen technischen Voraussetzungen nach Ziffer 5.,
oder 5.c) beginnt die Verpﬂighturg; des Verlags zur Auslieferung der Werbemittel erst sechs erkjcage nach ordnun%sﬁema‘ﬁer Zurverﬁ]ggp%stellun[% der Daten und Informationen oder Schaffung oder \Mederhers_tellungoder technischen Voraussetzun§en. Der Verla\g hat in diesem Fall das Recht, aber nicht
die Pflicht, dié Auslieferung tber den urspringlichen Endtermirrbis maximal zur urspriinglich vereinBarten Dauer der AUslieferung aufre u erhalten., e) Der Werbekunde stellt den Verlag umfassend von Ansprichen Dritter sowie den damit verbundenen Rechtsverteidigungskosten (z.B. Gerichts- und
Anwaltskosten) in entsprechender Anwendung von Ziffer 2.c) frei, die aus dem vom Werbekunden oder seinen Erflillungs- oder Verrichtungsgehilfen verschuldeten VerstoB gegen Ziffer 5.a) - 5.¢) resultieren.
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6. Verbundwerbung Verbundwerbung, d.h. die Zusammenfassung von Werbung fiir mehrere Werbungtreibende, bedarf einer gesonderten, ausdriicklichen und schriftlichen oder in Textform zu schlieBenden Vereinbarung. Hierin sind die Werbungtreibenden namentlich genau zu bezeichnen. Der Verlag ist
zur Erhebung eines’Verbundzuschlages berechtigt

7. Berechnung der Verglitung, Preisliste, Zahlungsbedingungen: a) Die Verg(itung bemisst sich grundséatzlich auf der Basis von AdImpressions oder AdPa%e Impressions, soweit nicht andere Grundlage zur Berechnung der Verglitung ausdriicklich schriftlich vereinbart wurde. AdImpressions und AdPage
Impressions werden gemeinsam ,,Ver%[]tun seinheiten” genannt. Eine Vergiitungseinheit gilt jeweils als generiert, wenn die betreffende Website aufgerufen wird, nicht erst, wenn die Lieferungr des betreffenden Werbemittels auf die Website abgeschlossen ist. Die Ermittlung der generierten
Vergltungseinheiten erfolgt ausschlief3lich durch Kampagnenreports, die mittels des vom Verlag verwendeten Ad-Servers erstellt werden. b) Es gilt die zum Zeitpunkt der Auftragserteilung gilltige Preisliste. Alle vom Verlag angegebenen Preise verstehen sich zzgl. der jewells geltenden gesetzlichen
Umsatzsteuer. ¢) Der Verlag stellt die generierten Vergutungseinheiten je Kalendermonat im Folgemonat, bei einer Kampagnendauer von weniger als einem Monat nach Ende der Kampagne in Rechnung. Die Zahlungsbedingungen lauten wie folgt: Rein netto, sofort und ohne weitere Abzlge. Bei erteiltem
SEPA-Lastschriftmandat erfolgt, sofern nicht anders vereinbart, der Einzug des Rechnungsbetrags abziglich 2 % Skonto. c% Der Verlag behélt sich vor, in Einzelfdllen Vorkasse zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéftsbeziehung, bei im Ausland ansdssigen Auftraggebern oder wenn
begrindete Zweifel an der Zal Iurg?sféhigkeit des Auftraggebers vorliegen. Die Rechnung ist, abzgl. 2% Skonto, innerhalb der aus der Reqhnun%ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. €) Monatliche Leistungsabweichungen
geman Auftrag werden am Ende des Kampa%nenzeitraums effektiv ausgeglichen. Bei Festplatzierung und/oder Pauschalzahlungen behélt sich der Verlag bei Uberlieferunig der Kampagnenleistung von Uber 15% nach Ruicksprache eine vorzeitige Beendigung der Kampagne vor. f) Bei Zahlungsverzug
werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne RUcksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetréage abhangig zu
machen. g) Einwendungen und Einreden sind binnen eines Monats nach Rechnungszugang schriftlich zu erheben, verspatete Einwendungen und Einreden sind ausgeschlossen. h) Da es durch das erforderliche Zusammenspiel mehrerer technischer Systeme zu Zahldifferenzen kommen kann, kénnen
abweichende eigene Erkenntnisse und Zahlungen des Werbekunden flr Korrekturen der Kampagnenreports nicht unmittelbar herangezogenen werden. Bei begriindeten Zweifeln an der Richtigkeit der Kampa%nenreports kann der Werbekunde deren Uberprifung durch den jeweiligen AdServer-
Dienstleister verlangen. Die Kosten flr diese Uberprifung werden, wenn die Zweifel sich nicht bestétigen, vom Werbekunden getragen. i) Sémtliche Regelungen gelten gleichermafen fir Werbeagenturen und Werbemittler, mit der MaBgabe, dass diese einen Anspruch auf A,%enturver%ﬂtung in Hohe von
15% der insgesamt netto (ohne Umsatzsteuer) nach Abzug aller etwaigen Riickerstattungen/Gutschriften vom Werbetreibenden tatsachlich gezahiten Verglitung haben. h) Etwaige Riickzahlungsanspriiche des Werbekunden werden wahrend einer laufenden Geschéftsbeziehung regel

Gutschrift fr zuklnftige Auftrage vergitet.

maBig in Form einer

8. Rechte an den Werbemitteln: a) Der Werbekunde sichert zu, dass er Uber alle zur Schaltun% der Werbemittel erforderlichen Rechte verfugt. FUr die schuldhafte Verletzung von Schutzrechten Dritter %ilt Ziffer 2.c) entsprechend. b) Durch die Ubermjttlun%der Daten nach Ziffer 5.a) raumt der Werbekunde
dem Verlag und ihren im Sinne von § 15 AktG verbundenen Unternehmen die folgenden nicht-ausschlieBlichen, Gbertragbaren, zeitlich und raumlich nicht beschrankten Rechte (einschlieBlich des Rechts zur Erteilung von Unterlizenzen) ein: das Archivierungs- und Datenbankrecht, d. h. das Recht, die
Inhalte in jeder Form zu archivieren und insbesondere auch digitalisiert zu erfassen, in Datenbanken einzustellen und auf allen bekannten Speichermedien und auf beliebigen Datentré%ern zu speichern und mit anderen Werken oder Werkteilen zu verbinden; das Vervielféltigun%s— und Verbreitungsrecht,
das Recht der &ffentlichen Zugénglichmachunﬁ, Sendung und sonstigen &ffentlichen Wiedergabe, d. h. das Recht, die Inhalte beliebig zu speichern, zu vervielféltigen und in elektronischen oder anderen Medien (z. B. Internet, Zeitungen, Zeitschriften) ganz oder teilweise zuganglich zu machen, zu senden,
zu verbreiten und auf sonstige Weise &ffentlich wiederzugeben. das Bearbeitungsrecht, d. h. das Recht, die Inhalte unter Wahrung gesetzlicher Urheberpersdnlichkeitsrechte beliebig zu bearbeiten, insbesondere zu &ndern, zu kiirzen, zu ergénzen und mit anderen Inhalten zu verbinden. Dem Verlag ist es
insbesondere auch gestattet, die vorgenannten Handlungen durch Dritte vornehmen zu lassen.

9. Haftung des Verlags: a) Der Verlag haftet nach den gesetzlichen Vorschriften ohne Begrenzung der Schadenshdhe fur Schaden, die durch Vorsatz, grobe Fahrlassigkeit oder durch schwerwiegendes Organisationsverschulden verursacht wurden, sowie flr alle Personenschéden (Verletzungen von
Leben, Korper und Gesundheit), alle Schaden nach dem Produkthaftungs%esetz und soweit der Verlag eine Garantie ibernommen hat. b) Flr Schaden, die nicht unter Ziffer 9. a) fallen, haftet der Verlag nur, wenn diese durch schuldhafte Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht in einer das Erreichen
des Vertragszwecks gefahrdenden Weise verursacht wurden.c) Dartiber hinaus ist die Haftung flr bel dem Werbekunden oder Dritten entstandene Schéden einschlielich des entﬁangenen Gewinns ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere auch fiir folgende Schaden: Datenverluste, wenn der Werbekunde
nicht durch Erstellung von Sicherungskopien von seinem Datenbestand oder in sonsf‘ifger Weise sichergestellt hat, dass die Werbemittel mit vertretbarem Aufwand wiederhergestellt werden kénnen. Andernfalls ist die Haftung des Verlags auf den typischen \Mederherstellunésaufwand beschrankt. Fir
mangelhafte Daten, die von Werbeagenturen oder Werbemittlern oder Dritten zur Vel ugDun gestellt werden, die im Auftrag des Werbekunden oder des Wertreibenden handeln. Fir die Qualitét der Wiedergabe von Bilddateien, insbesondere nicht flr Farbabweichungen. Fir Schaden aus gekirzter oder
verfalschter Erscheinung oder aus der missbrauchlichen Verwendung von Daten durch Dritte. Daflr, dass die geschalteten Werbemittel die gesetzlichen Anforderungen des Landes, in dem sie auf%erufen werden kénnen, oder in dem der Werbekunde oder Wertreibende seinen Sitz hat, erflllen. Fir die
Durchsetzbarkeit von aufgrund der geschalteten Werbemittel angebahnten oder geschlossenen Vertragen nach dem Landesrecht eines berUhrten Staates Ubernimmt der Verlag keine Gewahrleistung und Haftur(\jg. Das ;lgleiche gilt fir die Entstehung sonstiger rechtlicher und wirtschaftlicher Nachteile der
Vertragsparteien. d) Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen oder eingeschrankt ist, gilt dies auch fiir die persénliche Haftung der Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen des Verlags.

10. Laufzeit, Kindigung: a) Die Laufzeit des Werbeauf-tra\%es wird in der Auftragsbestatigung bestimmt. Ab Beginn der Auslieferung ist die ordentliche Kiindigung ausgeschlossen. Eine Klndigung zu einem Termin vor Beginn der Auslieferung ist mit einer Frist von 5 Werktagen jederzeit méglich. Sie muss
schriftlich en‘olgen. Bel einer Stornierung mindestens 3 Wochen vor Schaltun(?sbe%inn entstehen dem Auftraggeber keine Kosten. Spatere Stornierungen werden bis zum Schaltungsbeginn mit einer Schadensersatzpauschale von 30% des Netto—Auftraﬁgswertes berechnet. Ab Schaltungsbeginn erhéht sich
die Pauschale auf 100% des Netto-Auftragswertes. b) Das Recht zur auBerordentlichen KUndigung aus wichtigém Grund bleibt unberthrt. ¢) Unabhangig von der Kindbarkeit des Werbeauftrages wird der Verlag auf ausdrtcklichen schriftlichen Wunscl

Werktagen, bei Gefahr in Verzuge unverzlglich, von den betreffenden Onlinemedien des Verlags entfernen. d) Klindigungen von Werbeauftragen miissen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

des Werbekunden die Werbemittel binnen 5

11. Sonstige Regelungen: a) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Auftrags und/oder dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gultigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berlhrt. b) Es Wgilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von
Kollisionsrecht. ¢) Ausschlielicher Gerichtsstand fir alle Streitigkeiten aus und im Zusammenhang mit dem Werbevertrag ist Hamburg, soweit gesetzlich zuléssig. Der Verlag ist nach seiner Wahl berechtigt, den Werbekunden an seinem Sitz zu verklagen.

Stand: 01. Februar 2021
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