


Exklusive Markenprasenz am Punkt
der Kaufentscheidung

kanyo ist der Spezialist fur exklusive Markenprasentation in digitalen
Gesundheitsumfeldern und schafft Brand Awareness zum richtigen Zeitpunkt
und am Ort der Kaufentscheidung.

Unter kanyo vereinen sich aktuell 26 Ratgeber-Portale mit tber 400 Themen-
Rubriken zu den relevantesten Gesundheitsanfragen auf Google.

gesunde Ernahrung aus — und wie lasst sich das Leben trotz Diabetes
geniel3en? Zu all diesen Fragestellungen finden die Leserinnen und Leser
fundierte Antworten. Zudem gibt es in jedem Heft eine exklusiv produzierte
zwolfseitige Wochen-Diat, die sich speziell an Menschen mit Diabetes richtet.

Sie haben die Moglichkeit, passende Indikationen mit Ihren Werbemitteln zu
belegen und das Themengebiet mit Ihrem Produkt zu besetzen.
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Digitale Gesundheitsexperten

Wir kennen die besonderen
Anforderungen des digitalen
Gesundheitsmarktes.

Wir machen Erfolge sichtbar und
garantieren volle Transparenz.

Wir wissen wie sich der Patient im
Netz bewegt und stellen komplexe
Inhalte fur ihn verstandlich dar.

Der Patient

Die Experten

P

kanyo

Wir bauen uber unsere Portale
nachhaltige Reichweiten und
Markenkontakte auf und aktivieren
die Besucher fur den nachsten
Schritt.

Wir haben die maximale
wissenschaftliche Kompetenz mit
unserer medizinischen Fachredaktion
und arztlichem Beirat.



kanyo bedient die relevantesten Google-Suchanfragen

Nahezu alle kanyo Ratgeber-Besucher kommen organisch Gber Google mit einer konkreten Suchanfrage.
Die darauf optimal abgestimmten Texte der medizinischen kanyo-Fachredaktion liefern den Usern genau
die Antworten, nach denen sie suchen.

Google

warum habe ich Magenschmerze%
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ratgeber.de

Inhaltsverzeichnis

Schnupfen vorbeugen: Winterzeit
ist Erkaltungszeit

& Aktualisiert am 01.03.2016 @ 7 Minuten Lesezeit
& Dr. Sabrina Mihlan, Medizin-Redakteurin

@ kanyo® Gesundheitsnetzwerk

In den Herbst- und Wintermonaten ist
Erkaltungszeit. Standig sind wir verschiedenen
Erkdltungsviren ausgesetzt,

die Schnupfenwellen schwappen durch Firma
und Schule. In dieser kalten Jahreszeit ist es
schwierig, gesund zu bleiben, da die
korpereigenen Abwehrzellen bei kélteren
Temperaturen schlechter arbeiten. Das
Immunsystem kann dadurch nicht optimal
funktionieren und Erreger kénnen leichterin
den Organismus eindringen. Jeder kann aber
ein paar vorbeugende MaBnahmen treffen, um
moglichst schnupfenfrei durch die kalte
Jahreszeit zu kommen.

> 5 Mio. Werbe-Impressions pro Monat

> 86 % organische und direkte Zugriffe

> 3:15 Min. Verweildauer auf den Ratgebern
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Wie funktioniert kanyo?

kanyo nimmt die Suchenden an die Hand und versorgt sie mit den richtigen Antworten entlang der Customer
Journey.

Nur 10 % der User suchen direkt nach einem Produkt. Die

meisten Marken greifen nur diesen Bereich ab.
Marken-Webseite eiste arken gre

kanyo erschlie3t die restlichen 90 %, indem zuerst die
Fragen der Nutzer zu Symptomen und Krankheitsbildern
beantwortet werden und dann erst eine mogliche Therapie
oder ein Produkt vorgeschlagen wird.

Symptome Krankheitsbild Therapie
& Produkt

90% der Suchanfragen 10%



Health

kanyo prasentiert |hre Marke wirkungsvoll am Punkt @Media
der Kaufentscheidung

Genau an dieser Stelle wird lhre Marke prasentiert.
Marken-Webseite

Die Entscheidung fur eine Marke wird genau an diesem
Punkt der Customer Journey getroffen.

Sie erreichen ihre Zielgruppe somit zu 100 % ohne
Streuverluste und aktivieren Sie fur Ihre Marke.

Symptome Krankheitsbild Therapie
& Produkt

90% der Suchanfragen 10%
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kanyo fokussiert sich auf den Long Tail der
Suchanfragen

Ein Nutzer steigt i.d.R. mit kurzen und unkonkreten Suchanfragen ein.
Je weiter der Informationsprozess fortgeschritten ist, desto konkreter und langer werden die Suchanfragen.

Suchanfragen @ Qualitat
“Allergie* kanyo
125.500 Suchanfragen / Monat

“Allergie Schnupfen®
,Heuschnupfen Symptome*

“Allergie oder Schnupfen Test"
~,Heuschnupfen verkrustete Nase*
LAllergie Nase total verstopft*
»Trotz Cetirizin verstopfte Nase*
,Heuschnupfen Test wann*
.Nasenbluten bei Pollenallergie®

251.000 Suchanfragen / Monat

878.500 Suchanfragen / Monat

\10%} \ 20% } \ 70 % der Suchanfragen J







Innovative Ad Specials zur perfekten
Markeninszenierung am Point of Need

Symptome Krankheitsbild

]
®kanyo
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Heutzutage ist es normal, sich bei einer
Erkéltung mit Taschentiichern auszuriisten.
Viele Menschen haben sogar vorsorglich stets
ein Papiertaschentuch einstecken, fiir den Fall,
dass die Nase plétzlich lauft. Aber das war
nichtimmer so: Im Mittelalter schnéuzten
sich sowohl Arme als Reiche die Nase mit
den Fingern und wischten den Schleim
einfach an der Kleidung ab. Der einzige
Unterschied zwischen den
Gesellschaftsschichten bestand darin, dass der
Adel ausschlieBlich die linke Hand zum
Schnéuzen verwendete, da mit der rechten
Hand Speisen zum Mund gefiihrt wurden.

ifizierung

Ubersicht:

Taschentuch - bei Schnupfen

. htb:
Stofftaschentiicher wurden ab dem 13. unverzichtbar

Jahrhundert dann als eine Art Accessoire
verwendet. Feine Herrschaften nutzen
parfiimierte Schniiffeltiicher mitunter
ebenfalls gegen den Gestank in den Stadten.
Neben seiner Funktion als Statussymbol

iihernahm das an sich unauffallioe Stiic

‘ Schleim raus R |

T ooy

Papiertaschentuch oder

Stofftaschentuch?

User Qual

Taschentiicher mit besonderer,

Anzeige X
Duftnote

Special Ad Bundle (Sticky-, Halfpage- und Parallax-Ad)

80 % der User 65 % der User
TKP € 34,40

Therapie & Produkt

ErKIanKung WOmogIicn DaIa uperstan-
den haben.

O Fieb

: Bei einem grippalen Infekt tritt
als Symptom selten Fieber, aber dafir

hiufig eine erhahte Te ir auf,

Unter Fieber versteht man eine oral (im
Mund) gemessene Korpertemperatur
von mehr als 39 Grad Celsius. Wenn
dies sogar mehr als 24 Stunden lang
der Fallist, kénnte es sich um eine
Grippe (Influenza) handeln. Es emp-
fiehlt sich, einen Arzt aufzusuchen

4 Schleim raus
1 UFT rain

Markenempfehlungs-Box

45 % der User

CPV € 0,37

Health
Media

10



. . Health
Kampagnenbeispiele Meciia
Markenempfehlungs-Box AdBundle und Markenempfehlungs-Box Halfpage Ad
fur GeloMyrtol® von Pohl-Boskamp fur Nervoregin® H von Pfluger fur GeloMyrtol® von Pohl-Boskamp
auf dem kanyo® Nasen-Ratgeber auf dem kanyo® Sorglos Schlafen-Ratgeber auf dem kanyo® Nasen-Ratgeber

Zur Desktop-Version Zur Desktop-Version _ Das W_erbemitt_el ist nur
in der mobilen Version verfligbar

(keine Desktopversion).
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https://www.nasen-ratgeber.de/schnupfen/behandeln/pflanzlich/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_gm_meb
https://www.nasen-ratgeber.de/schnupfen/behandeln/pflanzlich/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_gm_meb
https://www.nasen-ratgeber.de/schnupfen/behandeln/pflanzlich/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_gm_meb
https://www.sorglos-schlafen.de/unruhe-nervositaet/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_ne_meb
https://www.sorglos-schlafen.de/unruhe-nervositaet/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_ne_meb
https://www.sorglos-schlafen.de/unruhe-nervositaet/?showroom=Kanyo_Showroom/kanyo&customer=kanyo_ne_meb
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Unser Team Media

Geschaftsfuhrerin Leitung Sales Leitung Agenturmanagement Konditionsmanagerin Key Account Managerin
r.boehlke@720health.media k.adam@720health.media t.jusinski@720health.media l.schuermann@?720health.media h.scholz@720health.media
0151 152 032 58 0171767 37 77 0151 649 412 97 0151 538 500 37 0151225792 10

Key Account Managerin Key Account Manager Senior Sales Managerin Agenturmanagerin Agenturmanager
c.tomasini@720health.media k.hofer@720health.media p.gohlisch@720health.media d.daubenberger@720health.media m.marcinowski@720health.media
0151 538 500 32 0172 167 48 59 0172 858 26 75 0151 538 500 35 0151 538 500 16
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Kontakt

e

720 Health Media GmbH & Co. KG
Jessenstralle 4
22767 Hamburg
vt _salesteam@?720Health.Media
www.720health.media '
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