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Der Leser hat das Recht zu erkennen, welche Informationen von der Redaktion und welche vom Werbekunden stammen. 
Deshalb legen wir großen Wert darauf, dass sich Anzeigen in der Gesamtanmutung von den redaktionellen Beiträgen des 
jeweiligen Trägertitels unterscheiden. 

Kennzeichnung mit dem Wort „Anzeige“

Platzierungswünsche werden geprüft und sind in den meisten Fällen 
möglich, jedoch keine Platzierungszusagen.

Abwicklung gemäß Preisliste: Es gelten unsere AGB* und 
Zahlungsbedingungen in der jeweils gültigen Fassung. 

Das Layout darf nicht mit dem Layout des Trägertitels verwechselbar 
sein.

Grafische Gestaltungsmerkmale der Redaktionsseiten (Kästen, Initial, 
Rubrikentitel, Farbcodes) dürfen nicht in identischer oder 
verwechselbarer Form übernommen werden. 
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Typografie der Textanzeige muss deutlich von derjenigen des jeweiligen 
Magazins abweichen (keine Schriften oder Schriften aus deren Familie, die in 
der Redaktion des Titels verwendet werden).

Absender der Advertorial-Anzeige bzw. das beworbene Produkt ist für den 
Leser klar und eindeutig durch die Abbildung eines Firmen- oder Produktlogos 
erkenn- bzw. identifizierbar.

Kennzeichnung des Advertorials ist im Sinne der ZAW-Richtlinien mit dem 
Wort „Anzeige“ vorzunehmen.

Nicht ordnungsgemäß gekennzeichnete Advertorial-Anzeigen werden mit 
einer eigenen deutlichen Anzeigenkennzeichnung versehen (Ziffer 9 AGB); 
1/1 Anzeigen werden in der Regel zweifach gekennzeichnet.

Vorlage der fertigen Advertorial-Anzeige mindestens eine Woche vor 
regulären Anzeigenschlusstermin (= Druckunterlagenschlusstermin)

Bei Advertorialerstellung über die 720 Health Media sollten Text- und 
Bildmaterial mindestens drei Wochen vor regulären Anzeigenschlusstermin 
vorliegen.
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Umfang

Konzeption, Text, Layout, 

Bildbearbeitung, Produktion 
Druck-PDF

Preis bis 1/3 Seite, 4c 2.200 € *

Preis für 1/2 Seite, 4c 2.500 € *

Preis für 1/1 Seite, 4c 3.300 € *

Mehr Umfang auf Anfrage

Honorarpflichtige Fotos werden separat abgerechnet.

* Preise zzgl. MwSt.
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720 Health Media GmbH & Co. KG

Jessenstraße 4

22767 Hamburg
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vt_salesteam@720health.media

www.720health.media
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