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Diabetes Ratgeber
Gut leben trotz Diabetes

Die Diagnose Diabetes verandert das Leben von Betroffenen und ihren
Angehorigen grundlegend. Der Diabetes Ratgeber begleitet sie dabei als
verlassliche Orientierung im Alltag und in der Therapie.

Mit 2,4 Millionen Leser:innen pro Monat! ist der Diabetes Ratgeber die
reichweitenstarkste Publikation in Deutschland fUr Menschen mit Diabetes.

Das Magazin bietet praktische Tipps flr Alltag, Familie und Freizeit sowie
aktuelle Informationen aus Forschung, Medizin und Technologie.

Fundiert und verstandlich beantwortet der Diabetes Ratgeber zentrale Fragen
zu Therapieformen, Ernahrung und einem genussvollen Leben mit Diabetes.

| Eine exklusive zwOlfseitige Wochen-Diat speziell fUr Menschen mit Diabetes
Wie Sie in 100 Tagen erganzt jedes Heft.

zum Profi werden
| Unter dem Leitmotiv ,,Gut leben trotz Diabetes” steht der Diabetes Ratgeber fur
fachliche Kompetenz, journalistische Sorgfalt und empathische Begleitung.

Gleichgewicht
{Ubungen fiir einen
sicheren Stand

Klinikreform
Mit Diabetes weiter
gut versorgt?

' FuBprobleme

50 entstehen
Orthopadie-Schuhe




Ein Blick ins Heft

Beim Blutdruckmessen
auf Armhaltung achten
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Herzens erfolgen,

Wiitkung des Lachens s, dass
es die Tranendrisen aktiviert

Um 7 Prozent st die Zahi vermeidbare
Todesfalle durch Herz-Kreistauf-Erkrankungen

Vier Lachibungen ausprobie- wie Bluthochdruck oder Venenthrombosen
ren vl sollte vorher arzli- in Europa seit 1995 gestnken —auf 93,2 pro
chen Rat einholen.

100000 Einwohner im Jahr 2020,
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HbAlc ~

Langzeitwert Warum er bei Diabetes gemessen
‘wird und was er bedeutet
Toc: Danila enortsch

Wie entsteht das HbATc?

Hamoglabin besteht aus vierEiweifketten — zwei
Alpha- und zwel Beta-Ketten (siehe Abbildung).

E5Kann an verschiedenen stellen verzuckert”
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Diabetes Ratgeber

Die Nummer 1 im Diabetes-Markt

Diabetes Ratgeber ist die reichweitenstarkste Publikation in
Deutschland fur Menschen mit Diabetes und steht fur fachliche
Kompetenz, gepaart mit journalistischer Sorgfalt:

Der empathische Begleiter aller Menschen mit Diabetes.

Monatlich verkaufte Auflage 685.641 Exemplare!
Reichweite 2,40 Mio. Leser:innen pro Monat?

Durchschnittliche Lesedauer 1 Std. 21 Min.3

Heftnutzung 3,1-mal®
Erscheinungswelse Monatlich

TAP 53,96 €4

Medizinisch und
pharmazeutisch

h schaffe das!

"/ Abnehmen mit Diabetes
/NSl s

GeiBel Gicht Schulbegleitung Wanderfreude

Schmerzende Gelenke Gesundheitskrafte Die schonsten Touren
behandeln helfen Familien fir den Winter




Unsere Leserschaft
Diabetes Ratgeber

weiblich
mannlich
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre

70 Jahre und alter

Themeninteresse ,,Gesundheit*
in Zeitschriften: sehr stark/stark

Es ist mir wichtig, etwas fur meine
Gesundheit zu tun: Trifft voll und ganz zu

A Index 130

YV Index 69

" 5% Index 34

Index 76

Index 150

Index 288
Index 130
Index 124

Alters-
durchschnitt:

66,8
Jahre

A




Themenplan 2026
Diabetes Ratgeber

AS/DU: 07.11.25 AS/DU: 05.12.25 AS/DU: 09.01.26 AS/DU: 10.02.26 AS/DU: 11.03.26 AS/DU: 08.04.26
ET: 02.01.26 ET: 02.02.26 ET: 02.03.26 ET: 01.04.26 ET: 02.05.26 ET: OL06.26

Gesunde Augen {7 Krebs Allergie @ Osteoporose sport @ Bio-Lebensmittel
Abnehmen @ Gesundheitsschuhe Gesunde Ernahrung @ RiCKken-/Gelenk- Bluthochdruck @ Gesunde FuBe &
Langlaufen Zahnpflege eBike o schmerzen Pilzerkrankungen Harnwegsinfekt

Gurtelrose '

AS/DU: 08.05.26 AS/DU: 15.06.26 AS/DU: 14.07.26 AS/DU: 13.08.26 AS/DU: 14.09.26 AS/DU: 13.10.26
ET: 01.07.26 ET: 02.08.26 ET: 01.09.26 ET: 01.10.26 ET: 02.11.26 ET: 01.12.26
Digitale Gesundheié Kopfschmerzen @ Adipositas Gesunder Schiaf Heilpflanzen/ @ Erkaltung @
Hautpflege Nierengesundhgit@  Zahn- und Mundhygien @ Neuropathie Phytopharmazie Gesunde Fette
Herz-/Kreislaufgesundheit @ Reizdarm 3 Mannergesundheit 5 Wechseljahre o Augengesundheit Immunsystem @

Blutzuckermessgerate
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Themenplan 2027 e
Diabetes Ratgeber

AS/DU: 10.11.26 AS/DU: 06.12.26
ET: 02.01.27 ET: 01.02.27
Hautpflege p 5 Gesundheitsschuhe @
Erndhrungsumstellung HeiBgetranke fur Diabetiker
Schwindel Insulinpumpen
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Standard-Anzeigenformate
Diabetes Ratgeber

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

1/1 Seite Gesamtauflage 37.000 € 170mm x 225mm (A)

1/4 Seite Gesamtauflage 11.700 € 69Mmm x 89mm (S)

u4 Gesamtauflage 42.150 € 148mm x 148mm (S)

Preise It. Preisliste 2026 Nr.46, gultig bis 31.12.26. Alle Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfahig. Platzierungswiinsche 15 % Aufschlag. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 6 mm. Bei
Anschnittanzeigen mussen Text- und Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Gesamtauflage: IVW 0472025

Mediadaten Diabetes Ratgeber | 2026 10



Motivsplits
Diabetes Ratgeber

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

hoch: 81mm x 225mm (A)

1/2 Seite Teilauflage Nord/Ost 12.300 € quer: 170mm x 109mm (A)

hoch: 81mm x 225mm (A)
quer: 170mm x 109mm (A)

1/2 Seite Teilauflage Sud 7.350 €

hoch: 81mm x 225mm (A)

1/2 Seite Teilauflage West 9.400 € quer: 170mm x 109mm (A)

Preise It. Preisliste 2026 Nr.46, gultig bis 31.12.26. Alle Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfahig. Platzierungswiinsche 15 % Aufschlag. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 6 mm. Bei
Anschnittanzeigen mussen Text- und Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Teilauflage: Verlagsangabe.

Mediadaten Diabetes Ratgeber | 2026 11



sSonderformate
Diabetes Ratgeber

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

2 X 1/4 Seite gegenuberliegend Gesamtauflage 28.000 € 2x quer: 170mm x 57mm (A)

Flexform Gesamtauflage 21.400 € 55mm x 225mm (A)

Tunnelanzeige Gesamtauflage 18.400 € 160mm x 67mm (A)

Preise It. Preisliste 2026 Nr.46, gultig bis 31.12.26. Alle Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfahig. Platzierungswiinsche 15 % Aufschlag. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 6 mm. Bei
Anschnittanzeigen mussen Text- und Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Gesamtauflage: IVW 04/2025

Mediadaten Diabetes Ratgeber | 2026 12



Sonderplatzierungen
Diabetes Ratgeber

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

1/1 Seite neben Inhaltsverzeichnis Gesamtauflage 55.400 € 170mm x 225mm (A)

1/4 Seite im Editorial Gesamtauflage 17.600 € hoch: 30mm x 186mm (S)

Preise It. Preisliste 2026 Nr.46, gultig bis 31.12.26. Alle Preise zzgl. MwSt., AE- und rabattfahig. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 6 mm. Bei Anschnittanzeigen muissen Text- und
Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Gesamtauflage: IVW 04/2025

Mediadaten Diabetes Ratgeber | 2026 13



Ad Specials
Diabetes Ratgeber

Format Auflagenart TAP Aufschlag Spezifikationen (B x H)

Beihefter (4 Seiten) Gesamtauflage 87 € 10 € je 4 Seiten  170mm x 225mm

Beikleber (< 10 g) Gesamtauflage Bl1€ 10€je10g 55mm x 85mm bzw. 85mm x 55mm
Beilagen (<10 g) Neutralauflage 100 € 10€je10g 150mm x 205mm

Titelklappe: Vorderseite 86mm x 184,5mm,
Klappenumhefter Neutralauflage 166 € RUckseite: 856mm x 225mm;
U3 Titelklappe: 170mm x 225mm

Preise It. Preisliste 2026 Nr.46, gultig bis 31.12.26. Alle Preise zzgl. MwSt. und AE-fahig. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Teilauflage: Verlagsangabe

Mediadaten Diabetes Ratgeber | 2026 14



Formatbeispiele
Diabetes Ratgeber

Eingefalzte

Altarfalz

Eingefalzte
Klappe

Attest fur
Flugreisen

Fir Flugreisen

EIDiA

Titelklappen-
Vorderseite

BETES

RATGEBER

\ARTNR DER

E

Klappenumhefter
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Technische Daten

Profile
Druckprofile zu unseren Magazinen finden Sie auf der Website von DUON-Portals
unter www.duon-portal.de

Druckunterlagen

Das Standardformat flr die Datenanlieferung ist eine Composite-PDF-Datei. Zulassige PDF-Spezifikationen sind PDF/X-3,
PDF/X-1a und PDF/X-4-Dateien, die mit einem eindeutigen OutputIntent gekennzeichnet sind. Fortdruckverbindliche Proofs
werden nur dann akzeptiert, wenn sie Gber den UGRA / FOGRA-Medienkeil und das dazugehorige Auswertungsprotokoll
zertifiziert sind. FUr Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewahr flr farbliche und sachliche Richtigkeit
Ubernommen ( Reklamationsausschluss ).

Anzeigenbeschnitt

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Anzeigen an allen Seiten: je 6 mm. Bei Anschnittanzeigen missen Text- und
Bildelemente mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Wir behalten uns aus produktionstechnischen Grinden
vor, die Anzeigen (umfangsabhangig) unproportional bis zu max. 5 % zu skalieren.

Datenanlieferung
www.duon-portal.de
Bei Fragen zur Datenanlieferung oder technischen Angaben wenden Sie sich bitte an unsere Kolleg*innen

im Sales Service unter Tel. 0 89 / 744 33 -113 oder an www.duon-portal.de/service.aspx

Druckverfahren Magazine

Rotations-Tiefdruck Inhalt Senioren Ratgeber

Bogen-Offsetdruck Umschlag Diabetes Ratgeber

Rollen-Offsetdruck Inhalt Apotheken Umschau

Bogen-Offsetdruck Umschlag  Apotheken Umschau ELTERN
PTA Woman

HausArzt-Patientenmagazin

Rollen-Offsetdruck Inhalt medizini
27

b
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Wir freuen uns auf den Austausch mit Ihnen!

Geschéaftsflhrerin Leitung Agenturmanagerin Agenturmanager Leitung Sales
r.ooehlke@720health.media Agenturmanagement d.daubenberger@720health.media m.marcinowski@720health.media k.adam@720health.media
0151 152 032 58 t jusinski@720health.media 0151 538 500 35 0151 538 500 16 0171 767 37 77

0151 649 412 97

Key Account Managerin Key Account Manager Key Account Managerin Key Account Managerin Key Account Managerin

p.gohlisch@720health.media k.hofer@720health.media s.lueters@720health.media h.scholz@720health.media c.tomasini@720health.media
0172 858 26 75 0172 167 48 59 0151 728 406 98 0151 225 792 10 0151 538 500 32



Wir freuen uns auf den Austausch mit Ihnen!

Leitung Customer & Brand Solutions Senior Product & Commerce Senior Product & Commerce Konditionsmanagerin
(CBS) Managerin, stellv. Leitung CBS Managerin l.schuermann@720health.media
f.gieseke@720health.media c.walter@720health.media i.reiners@720health.media ' 0151 538 500 37
0151 538 50 305 0152 313 83 889 0151 538 50 126

Leitung Marketing & Sales Support Managerin Sales Intelligence Projektmanagerin Nachhaltigkeit

b.hackmann@720health.media a.friesinger@720health.media m.plass@720health.media
0172 855 9651 0174 338 5346



Allgemeine Geschaftsbedingungen 1/2 Sy

1

10.

12

13.

»Anzeigenauftrag« oder »Auftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend »AGB«) ist der Vertrag zwischen der Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG (hachfolgend »Verlag«) und einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als »Auftraggeber« bezeichnet) Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstiger Werbemittel in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Fir jeden Auftrag und Folgeauftrége gelten die vorliegenden AGB sowie die im Zeitpunkt der Verdffentlichung der Werbung aktuelle Preisliste des Verlags, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestanditeil bilden. Die Gliltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB
nicht Ubereinstimmen, ausgeschlossen.

Auftrége kdnnen personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht fur Ubermittlungsfehler. Der Vertrag kommt erst durch die Auftragsbestétigung des Verlags zustande, die vorbehaltlich anderer individueller Vereinbarungen
zwischen Verlag und Auftraggeber schriftlich, per Telefax oder per E-Mail erfolgt. Auftrage fir Beihefter, Beikleber und Beilagen sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und seiner Billigung durch den Verlag bindend.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel unter Beachtung der dem Auftraggeber geman jeweils geltender Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst
durch schriftliche oder elektronische (z B. E- Mail) Bestétigung des Abrufs zustande kommen. Ein »Abruf« ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, auf Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige, Fremdbeilage oder ein sonstiges Werbemittel zu veréffentlichen und die vom
Auftraggeber veranlasste Zustellung der fir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen beim Verlag. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstige Werbemittel im Zweifel zur Verédffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerédumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdéffentlicht wird. Die
zahlen- und mengen- magige Einbeziehung in einen Abschluss, flir die die Preisliste keinen Nachlass vorsieht, ist nicht méglich. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 Absatz 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegentiber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
Méngelnachlass. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergltet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur
vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrége von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméagigen Austibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftrége durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit
Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

Der Verlag ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, nach sachgemaBem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Werbung gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt, die Verdffentlichung der Werbung fir den Verlag
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist, wenn Beihefter, Beikleber und/oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten oder im Fall eines VerstoBes
gegen Ziffer 23 dieser AGB. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem aufgrund einer hdheren Abnahmemenge gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass (Rabatt) dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeihefter, Fremdbeikleber und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen mit dem Wort »Anzeige« deutlich als solches zu kennzeichnen.

FUr die rechtzeitige Liefe__run,% fehlerfreier, den technischen Anforderungen entsprechender und fir den Verlag verwendbarer Druckunterla%en, wie z B. Anzeigen, Fremdbeihefter, Beikleber und/oder sonstiger Werbemittel, ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. FUr erkennbar
ungteeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fir den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlags Uber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach Veréffentlichung der vorgelegten Druckunterlage.

Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln innerhalb von zwei Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel miissen Kaufleute spétestens ein Jahr nach Veréffentlichung der Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem
Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auﬂrag§e er den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanze‘i:'ge verlangen. Der Anspruch auf Nacherflllung ist ausgeschlossen, wenn der Mangel den Anzeigenzweck nicht
beeintrachtigt (z. B. bei geringfligigen Farbfehlern oder bei einem nicht ganz scharfen Abdruck) und/oder wenn die Nacherflllung fir den Verlag mit unverhaltnismagigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherflllung, ist
die Nacherfullung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schidgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurlickzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausman geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten
verjahren zwdlf Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige.

Der Verlag haftet fUr vorsétzlich oder grob fahrléssig verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie flir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren En‘UIIung die ordnun%sgeméﬁe Durchfihrung
des Werbeauftrags Uberhaupt erst ermdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist — abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit — auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Scha- den begrenzt. Im Ubri%en sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag unabhéngi%tvom Rechts%rund ausgeschlossen. Soweit die Haftun%ges Verlags nach den vorstehenden Regelungen
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch flr die persénliche Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten gegen den Verlag verjdhren, abgesehen von
Anspriichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in zwdlf Monaten nach dem Zeit- punkt, in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen missen.

Haftun, sfreistellungserklérung: Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zuléssi%(eit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter (z B. Schutzrechtsverletzungen, Verletzung von Persénlichkeitsrechten, Verletzungen des Heilmittelwerbegesetzes
oder der Health-Claims-Verordnung) frel, einschlieBlich der angemessenen Kosten zur gerichtlichen und auBergerichtlichen Rechtsverteidigung, selbst wenn die Vergitung der vom Verlag beauftragten Anwalte die gesetzlich vorgeschriebenen Gebuhren Uberschreiten. Wird der Verlag (z B. durch
gerichtliche Entscheidung) zum Abdruck einer Gegendarstellung o.A. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gliltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.
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14.  Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist schriftlich
mitgeteilt werden, anderenfalls gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

15.  Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die je nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

16.  Der Verlag behélt sich vor, in Einzelfallen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéftsbeziehung, bei im Ausland ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen. Falls der
Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber zum 15. des Vormonats der Verdffentlichung der Anzeige, Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

17.  Die Zahlungsbedingungen lauten wie folgt: Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag; bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 %Skonto.

18.  Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche rechts- kréftig festgestellt und nicht bestritten sind.

19.  Der Verlag liefert auf Wunsch nach Verdéffentlichung der Werbung einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlags Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fUr vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

21, Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H,, bei Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dartiber hinaus sind bei
Abschlissen etwaige Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hatte zuriicktreten kdnnen.

22.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

23.  Ein Ausschluss von Mitbewerbern des Auftraggebers und/oder des Werbungtreibenden fir eine bestimmte Ausgabe oder auf der gleichen Seite kann nicht gewahrt werden.

24. Die Anzeigen dirfen den Interessen der Abonnenten nicht widersprechen. Stellt sich erst nach Erscheinen der Anzeige heraus, dass die Anzeigen von den Abonnenten nicht erwlinscht sind, so hat der Verlag auch nachtréglich das Recht, von der Abwicklung des Auftrags sofort zurlickzutreten.

25.  Wegen des begrenzten Anzeigenraumes gilt flir den Inserenten ein Riicktrittsrecht nur dann, wenn es ausdriick- lich vorher vereinbart und durch den Verlag bestatigt wurde. Von dem Riicktrittsrecht kann jedoch nur spétestens 8 Wochen vor Anzeigenschluss Gebrauch gemacht werden.

26. Beihefter, Beikleber und Beilagen, Ein- und Durchhefter dirfen nur dann Werbung flr mehrere Produkte oder Dienstleistungen enthalten, wenn es sich um Produkte oder Dienstleistungen des gleichen Unternehmens oder der gleichen Unternehmensgruppe handelt.

27. Feste Platzierungszusagen verlieren ihre Glltigkeit, wenn die umbruchtechnische Heftstruktur eine Umplatzierung der Anzeige erforderlich macht.

28.  Bei Buchungen der Kombinationen kénnen nur Anzeigen aufgenommen werden, die in Erscheinungsmonat, Format, Farbigkeit, Produkt und/oder Kampagne Ubereinstimmen.

29. Der Verlag erhebt und verarbeitet die Daten seiner Kunden/Geschéaftspartner geméaf den Informationen zur Datenverarbeitung unter https://www.wub-service.de/infodsgvo, Bei Kunden kann die E-Mail-Adresse auch genutzt werden, um Gber dhnliche Waren und Dienstleistungen zu informieren, § 7
Abs. 3 UWG. Dieser Verwendung Ihrer E-Mail-Adresse kdnnen Sie jederzeit unter gbbestellen@wortundbildverlag.de widersprechen.

30. Soliten eine oder mehrere Bestimmungen des Auftrags und/oder dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Glltigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berlihrt. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist
Miinchen. Gerichtsstand flr Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des &ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliche Sondervermégen ist Miinchen.

Zahlungsbedingungen

Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag.Bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 % Skonto.Der Verlag behalt sich vor, in Einzelféllen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéaftsbeziehung, bei im Ausland
ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen.

Bankverbindung

Sparkasse Bad Tolz Wolfratshausen
IBAN DE82 7005 4306 0000 0581 80

BIC

BYLADEMIWOR

Glaubiger-ID DE72WUB0O0000230115
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