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Aufmerksamkeit garantiert

Sonderwerbeformen und Ad Specials verleihen Ihrer Kampagne ‘ '
das gewisse Extra. ‘ N

Ob bewahrte Klassiker wie U2 und U4 oder kreative =
Umsetzungen wie Dreiecks- oder Tunnelanzeigen — mit unseren e 4
Sonderwerbeformen sorgen Sie fur maximale Aufmerksamkeit ;

und bleiben bei Ihrer Zielgruppe nachhaltig im Gedachtnis. 2 - TS

Unser Team unterstUtzt Sie gerne bei der Auswahl des
passenden Formats, damit Ihre Botschaft optimal inszeniert
wird.
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Sonderplatzierungen

© Titelubergreifende Formate
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U2 + 1/3 Seite im Editorial

1/3 Seite im Editorial

1/4 Seite im Editorial

1/1 Seite neben
Inhaltsverzeichnis

Umschlagseite: U2

Umschlagseite: U3

Umschlagseite: U4

@ Apotheken Umschau

@
@

@

Editorial + Inhaltsverzeichnis

2/1 Seite vor
Inhaltsverzeichnis

Erste 1/1 Seite nach
Inhaltsverzeichnis

1/1 Seite im 1. Heftdrittel
1/1 Seite in der Titelstory
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U2 + 1/3 Seite im Editorial

Mit der Kombination aus U2 und 1/3 Seite hoch im Editorial /\
belegen Sie die beiden ersten Werbeplatze unserer Titel

Aus der Aumicha
und sichern sich somit maximale Aufmerksamkeit zum Chefredaktion
Leseeinstieg ins Heft.

Nutzen Sie diese Pole-Position fur Ihre Markenbotschaften
an unsere Leser:innen.

1/3 Seite
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U2 + 1/3 Seite im Editorial

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

1/3 Seite hoch: 64mm x 240mm

Apotheken Umschau B Teilauflage 2.057.725 156.000 € U2: 195mm x 240mm (A)

U2: 170mm x 225mm,
1/3 hoch: 56mm x 225mm (A)

Diabetes Ratgeber Gesamtauflage 685.641 65.800 €

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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1/3 Seite im Editorial

Mit der 1/3 Seite im Editorial belegen Sie einen der ersten
Werbeplatze in unseren Titeln und sichern sich somit die
maximale Aufmerksamkeit unserer Leser:innen zum
Einstieg ins Heft.

Sichern Sie sich diesen aufmerksamkeitsstarken Platz im
Hochformat, um unsere Leserschaft anzusprechen.

Aus der
Chefredaktion

A Umichan
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1/3 Seite
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1/3 Seite im Editorial

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 63.300 € hoch: 64mm x 240mm (A)

56mm x 225mm (A)
44mm x 186mm (S)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 22.400 €

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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1/4 Seite im Editorial

Mit der 1/4 Seite im Editorial, belegen Sie einen der ersten
Werbeplatze in unseren Titeln und sichern sich somit die
maximale Aufmerksamkeit unserer Leser:innen zum
Einstieg ins Heft.

Sichern Sie sich diesen aufmerksamkeitsstarken Platz im
Hochformat, um unsere Leserschaft anzusprechen.

Aus der
Chefredaktion
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1/4 Seite
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1/4 Seite im Editorial

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 48.700 € hoch: 50 x 240 mm (A)

hoch: 42mm x 225mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 16.750 € 30mm x 186mm (S)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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1/1 Seite neben Inhaltsverzeichnis

Der 1/1 Seite-Anzeigenplatz bieten den ersten Kontaktpunkt
Zu unseren Leser:innen, um auf Ihre Marke aufmerksam zu

machen.
Seite 5

Nutzen Sie die prominente Platzierung rechts im
Inhaltsverzeichnis fur einen Aufritt zum Hefteinstieg.

Platzierung Apotheken Umschau:
Seite 5 und /oder Seite 7 im Inhaltsverzeichnis (i.d.R.)

Seite 7
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1/1 Seite neben Inhaltsverzeichnis

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 150.700 € 195mm x 240mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 52.400 € 170mm x 225mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Umschlagseite: U2

Umschlagseiten zahlen zu den exklusivsten Werbeflachen
im Print und verleihen Marken eine besonders hochwertige
Prasenz. Sie garantieren maximale Sichtbarkeit, profitieren
von hohen Kontaktzahlen und stehen nahezu ohne
Konkurrenz im Fokus der Leser:innen.

Nutzen Sie diese perfekte Buhne fur Ihre
Markenbotschaften an unsere Leser:innen.

66 - und so
jung wie nie

§| IDiABETES

TGEBER SN
RA s

C 2




</

Umschlagseite: U2

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Teilauflage 1.803.125 83.500 € 195mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 44900 € 195mm x 240mm (A)

210mm x 280mm (A)

Hausarzt PatientenMagazin Gesamtauflage 180.375 21.100 € 184mm x 256mm (8S)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 40.000 € 170mm x 225mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Umschlagseite: U3

Umschlagseiten zahlen zu den exklusivsten Werbeflachen
im Print und verleihen Marken eine besonders hochwertige
Prasenz. Sie garantieren maximale Sichtbarkeit, profitieren
von hohen Kontaktzahlen und stehen nahezu ohne
Konkurrenz im Fokus der Leser:innen.

Nutzen Sie diese perfekte Buhne flr Ihre Marken-
botschaften an unsere Leser:innen.
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Die néchste Apotheken Umschau erhalten
Sie ab 1. August in Threr Apotheke.

R Umichoy
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Umschlagseite: U3

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Teilauflage 1.803.125 83.500 € 195mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 44900 € 195mm x 240mm (A)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 10.100 € 210mm x 280mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Umschlagseite: U4

Umschlagseiten zahlen zu den exklusivsten Werbeflachen
im Print und verleihen Marken eine besonders hochwertige
Prasenz. Sie garantieren maximale Sichtbarkeit, profitieren
von hohen Kontaktzahlen und stehen nahezu ohne
Konkurrenz im Fokus der Leser:innen.

Nutzen Sie diese perfekte Buhne fur Ihre
Markenbotschaften an unsere Leser:innen.
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Umschlagseite: U4

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Teilauflage 2.057.725 120.300 € 195mm x 173mm (A)

Diabetes Ratgeber Gesamtauflage 685.641 42.150 € 148mm x 148mm (S)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 10.100 € 210mm x 280mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.

Ad Specials & Sonderwerbeformen | 720 Health Media x Wort & Bild Verlag | 2026 19
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Editorial + Inhaltsverzeichnis

Apotheken Umschau

Mit einer Platzierung im Editorial (1/4 Seite) und im
Inhaltsverzeichnis (1/1 Seite) sichern Sie Ihrer Marke maximale
Aufmerksamkeit. Direkt beim Einstieg gesehen, bleibt Ihre
Botschaft prasent. Ihre Produkte werden wirkungsvoll inszeniert.

Der perfekte Start fUr eine starke Markenwirkung fur
unsere Leser:innen, mit viel Platz fur Thre Kommunikation.

Platzierung:
Im Editorial (Seite 3) und im Inhaltsverzeichnis (i.d.R. Seite 5)

Titel Auflagenart  Auflage Preis Spezifikationen (B x H)
1/4 Seite hoch: 50mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.5657.973 204.500 € 1/1 Seite: 195mm x 240mm (A)

1/4 Seite hoch: 50mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 194.800 € 1/1 Seite: 195mm x 240mMm (A)

IESDEN O,
B, S

Was fiir ein Jahr!

P

1/4 Seite

1/1 Seite
i.d.R. auf Seite 5
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2/1 Seite vor Inhaltsverzeichnis
Apotheken Umschau

Die Doppelseite vor dem Inhaltsverzeichnis bietet
exklusiven Raum fur Ihre Botschaft. Sie garantiert sofortige
Wahrnehmung, setzt Inre Marke eindrucksvoll in Szene und
schafft einen starken ersten Eindruck und opulenten
Auftakt bei unserer Leserschaft.

Sichern Sie sich dieses aufmerksamkeitsstarke Format,
um unsere Leserschaft anzusprechen.

2/1 Seite vor
Inhaltsverzeichnis

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A+B Gesamtauflage 5.084.355 429.200 € 390mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 229.000 € 390mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 222.700 € 390mm x 240mm (A)




Erste 1/1 Seite nach Inhaltsverzeichnis

Apotheken Umschau

Die Premium-Platzierung nach dem Inhaltsverzeichnis
zahlt zu den aufmerksamkeitsstarksten Anzeigenplatzen.
Minimale Werbekonkurrenz und maximale Sichtbarkeit
sorgen fur hohe Erinnerungswerte und starke
Werbewirkung.

Nutzen Sie diese prominenten Platzierungen fur Ihre
Botschaft.

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A+B Gesamtauflage 5.084.355 234.000 € 195mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 125.000 € 195mm x 240mm (A)

Apotheken UmschauB  Gesamtauflage 2.526.381 121.500 € 195mm x 240mm (A)

Zusammen
is(s)t geslinder

1/1 Seite

Health
Media
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1/1 Seite im 1. Heftdrittel
Apotheken Umschau

Eine 1/1 S.-Anzeige im ersten Heftdrittel sichert maximale

Aufmerksamkeit, wenn Leser:innen am aufnahmefahigsten i
sind. Ihre Marke wird prominent prasentiert, Botschaften L
klar wahrgenommen. —

PMDS sind Anti- P
depressivaunddie &
Pille. Helfen kénnen &3

eventuell Psycho-

therapie, Mdnchs-
pleffer und Kalzium

Nutzen Sie diesen Anzeigenplatz flr eine Werbewirkung,
die im Gedachtnis unserer Leser:innen bleibt.

1/1 Seite

Titel Auflagenart Auflage  Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A+B Gesamtauflage 5.084.355 224.300 € 195mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 119.800 € 195mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 116.400 € 195mm x 240mm (A)
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1/1 Seite in der Titelstory
Apotheken Umschau

Eine 1/1 S. - Anzeige im Umfeld der Titelstory sichert
maximale Aufmerksamkeit genau dort, wo unsere
Leser:innen besonders konzentriert sind.

Profitieren Sie von hoher Relevanz, starkem
Imagetransfer und direkter Zielgruppenansprache fur :
eine Werbewirkung, die im Gedachtnis bleibt und nutzen i 1

Sie diese fur Inre Botschaft. Wie tolerant )\
sind wir?

1/1 Seite

Titel Auflagenart  Auflage  Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A+B Gesamtauflage 5.084.355 229.300 € 195mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau A  Gesamtauflage 2.557.973 122.400 € 195mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 118.900 € 195mm x 240mm (A)
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Sonderformate

© Titelubergreifende Formate @ PTA Woman

© Eckfeldanzeige @ Inselanzeige 1/3 Seite hoch

© Elexformanzeige @ Inselanzeige 1/4 Seite

@ 2 x 1/3 Seite quadratisch
gegenuberliegend @ Mittelbalken quer

© 2 x 1/4 Seite @ Mittelsaule 1/3 Seite hoch
gegenuberliegend @ Randsaulen 2x 1/3 Seite

© L-Anzeige

@ Tunnelanzeige

@ Apotheken Umschau
© Dreiecksanzeige




Eckfeldanzeige

Die Eckfeldanzeige auf einer linken oder rechten Seite sorgt
daflr, dass Ihre Botschaft sofort ins Auge fallt. Sie erzeugt
maximale Sichtbarkeit, steigert die Wahrnehmung Ihrer Marke
und macht Ihre Produkte oder Kampagnen besonders prasent

Eckfeldanzeigen kdnnen beispielsweise auch in Folge belegt
werden, um die Leser:innen regelmaiig anzusprechen.

Nutzen Sie dieses Format, um nachhaltig Eindruck zu
hinterlassen.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

~ M E1DiABETES [IEISEN

B EBE
RATGEBED ;t:.‘_\'

Eckfeldanzeige
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Eckfeldanzeige

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 40.000 € 97,5mm X 120mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 15.600 € 9,75mm x 120 mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 13.450 € 85mm x 112 mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Flexformanzeige

Mit dem Flexformat gestalten Sie Ihre Anzeige maf3-
geschneidert und auffallig.

Unkonventionelle GroBen und Formen sorgen daflr, dass Ihre
Botschaft sofort ins Auge fallt, maximale Aufmerksamkeit
erreicht und Ihre Marke nachhailtig prasent bleibt.

Die Platzierung erfolgt auf einer rechten Seite.

J| 2DiABETES

TGEBER (SN
RATGEBER

Nur auf
yorherige

Anfrage

Achtung:

Die Form darf nicht mehr als 34,3 mm
ab dem inneren Anzeigenrand in die
redaktionelle Flache hineinragen

(s. rotes Feld)

T Health
Media
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Flexformanzeige

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 60.500 € 64mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 23.600 € 64mm x 240mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 20.250 € 556mm x 225mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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2 X 1/3 Seite gegenuberliegend

Mit zwei gegenuberliegenden 1/3-Seiten platzieren Sie Ihre
Botschaft auf einer Doppelseite und erzielen maximale
Aufmerksamkeit. Leser:innen nehmen beide Seiten
gleichzeitig wahr, was die Wirkung Ihrer Botschaft
verstarkt, den Lesefluss nutzt und Ihre Marke besonders
prasent macht.

Nutzen Sie diese besondere Platzierung flr einen starken
Auftritt.

1/3 Seite

1/3 Seite
hoch

hoch
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2 X 1/3 Seite gegenuberliegend

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 104.100 € 2x hoch: 64mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 40.600 € 2x hoch: 64mm x 240mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 35.000 € 2x hoch: 56mm x 225mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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2 X 1/4 Seite gegenuberliegend

Mit zwei gegenuberliegenden 1/4-Seiten platzieren Sie
Ihre Botschaft auf einer Doppelseite und erzielen
maximale Aufmerksamkeit. Leser:innen nehmen beide
Seiten gleichzeitig wahr, was die Wirkung Ihrer Botschaft
verstarkt, den Lesefluss nutzt und Ihre Marke besonders
prasent macht.

Nutzen Sie diese besondere Platzierung flr einen starken
Auftritt.

RATGEBEE 34

JE1DiABETES |l
.y =

Pt

1/4 Seite quer 1/4 Seite quer




</

2 X 1/4 Seite gegenuberliegend

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 79.900 € 2x quer: 195mm x 60mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 31.050 € 2x quer: 195mm x 61mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 26.800 € 2x quer: 170mm x 57mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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L-Anzeige

Die Kombination aus einer 1/3-Seite hoch und zwei 1/4-Seiten
quer (Linksseitig beginnend mit 1/3 S. hoch) bietet die
MOglichkeit, Botschaften dynamisch und vielseitig zu platzieren.

Nutzen Sie das Hochformat fur aufmerksamkeitsstarke Key-
Visuals und die Querformate fUr erganzende Informationen oder
Angebote. So entsteht eine optisch ausgewogene,
aufmerksamkeitsstarke Prasenz, die unsere Leser:innen direkt
anspricht.

J| 2DiABETES

ATGEBER NS
RATGEBER

1/3 Seite
hoch

1/4 Seite quer

T Health
Media

Achtung:
Eine L-Anzeige ist die Kombination aus
1x1/3 hoch +2x 1/4 quer

1/4 Seite quer
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L-Anzeige

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

1/3 Seite hoch: 64mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 112.600 € ox 1/4 Seite quer: 195mm x 61mm (A)

1/3 Seite hoch: 64mm x 240mm (A)
Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 44.000 € ox 1/4 Seite quer: 195mm x 61mm (A)

. 1/3 Seite hoch: 56mm x 225mm (A)
Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 37.700 € ox 1/4 Seite quer: 170mm x 57mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Tunnelanzeige

Mit einer Tunnelanzeige platzieren Sie Ihr Motiv direkt im
Lesefluss. Von redaktionellem Inhalt eingerahmt, springt Ihre
Botschaft sofort ins Auge.

Das Premiumformat auf einer Doppelseite unten, garantiert
hochste Aufmerksamkeit und einen starken Markenauftritt.

Nutzen Sie diese besondere Platzierung flr einen starken Auftritt.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

~ M E1DiABETES [IEISEN

B EBE
RATGEBED ;t:.‘_\'

Tunnelanzeige
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Tunnelanzeige

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.5657.973 52.100 € 195mm x 80mm (A)

Apotheken Umschau Eltern Gesamtauflage 347.217 20.350 € 195mm x 80mm (A)

Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 17.500 € 160mm x 67mm (A)

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben.
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Dreiecksanzeige
Apotheken Umschau

Mit ihrer ungewohnlichen Form zieht die Dreiecksanzeige alle
Blicke auf Ihre Botschaft. Sie erzeugt sofort Aufmerksamkeit,
hebt Ihre Marke klar vom Umfeld ab.

Nutzen Sie die Dreieckanzeige flr eine unverwechselbare
auffallig und untbersehbar Kampagne.

Eine doppelte Anzeigenkennung des Dreiecks ist erforderlich.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 56.000 € 130mm x 186mm (A)

~den Sack zumachea”. Hat
Hein Vater messte als Kind intiefe Abg
de schauen, Und sene Geschche war im-
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INnselanzeige - 1/3 Seite hoch
PTA Woman

Unterbrechen Sie den Lesefluss unserer Leser:innen mit einer
Anzeige im Sonderformat. Klein im Format, gro in der Wirkung.
Die Inselanzeige hoch bricht den Lesefluss bewusst auf und zieht
den Blick der Leser:innen automatisch an. Perfekt fir schnelle,
starke Werbebotschaften, die direkt ins Auge springen.

Inselanzeigen kdnnen beispielsweise auch in Folge belegt werden,
um die Leserschaft regelmaBig anzusprechen.

Nutzen Sie dieses Format fUr Marken, die auffallen wollen.
Umsetzbar in folgenden Titeln:

Inselanzeige
hoch

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)




Inselanzeige — 1/4 Seite quadratisch
PTA Woman

Klein im Format, groB in der Wirkung: Die

quadratische Inselanzeige bricht den Lesefluss bewusst
auf und zieht den Blick der Leser:innen automatisch an.
Perfekt fUr schnelle, starke Werbebotschaften, die direkt
ins Auge springen.

Inselanzeigen kdnnen beispielsweise auch in Folge belegt
werden, um die Leser:innen regelmaig anzusprechen.
Nutzen Sie dieses Format flr Marken, die auffallen wollen.

Inselanzeige

Umsetzbar in folgenden Titeln: quacratisch

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)




Mittelbalken quer
PTA WoOoman

Unterbrechen Sie den Lesefluss unserer Leser:innen mit
einer aufmerksamkeitsstarken Anzeige im Sonderformat.
Der Mittelbalken unterbricht den Lesefluss gezielt und sorgt
so fir maximale Sichtbarkeit bei unserer Leserschaft.

Nutzen Sie das Format flr GUberzeugende Claims, exklusive
Aktionen und klare Markenkommunikation.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

ealth
Media

Mittelbalken




Mittelsaule - 1/3 Seite hoch
PTA WoOmMman

Unterbrechen Sie den Lesefluss unserer Leser:innen mit
einer aufmerksamkeitsstarken Anzeige im Sonderformat.
Die Mittelsule zieht Blicke magisch an: schlank, auffallig
und maximal wirksam. Sie durchbricht den Lesefluss und
bringt Inre Markenbotschaft genau dorthin, wo sie
garantiert von den Leser:innen gesehen wird.

Nutzen Sie das Format flr GUberzeugende Claims, exklusive
Aktionen und klare Markenkommunikation.

Mittelsaule

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)




Randsaulen - 2 x 1/3 Seite
PTA Woman

Am Rand, aber im Fokus - Die Randsaule zieht Blicke
automatisch an. Dank klarer Abgrenzung zum Text wirkt
Ihre Botschaft prasent und einpragsam.

Perfekt, um das Format fUr Markenbotschaften, Aktionen
und Produktimpulse zu nutzen.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Randsaule

Randsaule
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Ad Specials

© Titelubergreifende Formate © PTA Woman
© Altarfalz @ Ausklappbare U2
© Beihefter © Banderole
© Beikleber © Titelklappe
@ Beilagen

© Klappenumhefter
© Premium Klappenumhefter
@ Paket- & Rechnungsbeilage

© Apotheken Umschau
@ Durchhefter




Altarfalz

Der Altarfalz 6ffnet sich Uber zwei seitliche FlUgel und schafft so
eine einzigartige Buhne, um Ihre Botschaft flr unsere Leser:innen
in Szene zu setzen. Au3en teasern, innen Uberzeugen: Die groRe
Innenflache des 8-seitigen, geschlossenen Beihefters bietet
idealen Raum fUr Key-Visuals und Kampagnenmotive.

Innenseite Innenseite

Ideal um Kampagnen opulent in Szene zu setzen.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Eingefalzte Eingefalzte
Klappe Klappe
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Altarfalz

Titel Auflagenart Auflage TAP Spezifikationen (B x H)

Innenseiten: 190mm (links), 180mm (rechts)

Apotheken Umschau B Neutralauflage 979.925 140 € Eingefalzte Klappe: 185mm (links), 175mm (rechts)

Innenseiten: 155mm (links), 1656mm (rechts)

Diabetes Ratgelber Neutralauflage 468.225 149 € Eingefalzte Klappe: 145mm (links), 155mm (rechts)

Innenseiten: 155mm (links), 165mm (rechts)
Eingefalzte Klappe: 146mm (links), 155mm (rechts)

Senioren Ratgeber Neutralauflage 644.125 149 €

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate vor
Erscheinungstermin vorbehalten.
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Beihefter

Ihre Botschaft mitten im Lesefluss unserer Leser:innen.
Fest im Magazin integriert, fallt Ihre Botschaft sofort auf
und wird garantiert wahrgenommen. Hochwertig gestaltet
und zielgerichtet platziert, sorgt der Beihefter fur maximale
Aufmerksamkeit und starke Markenwirkung.

Ideal fur ein Storytelling oder auch fur die Darstellung Ihrer
Produktvielfalt.

Platzierung: Heftmitte
Umsetzbar in folgenden Titeln:

BETES

GEBER
RAT! £

Rat & Hilfe

Dauerschleife -
|m Geh'rn FINNCOMFORT® - DER SCHUHW ZUM WOHLFOHLEN.

Ohrwiirmer Jeder kennt die Melodien, die
platzlich im Kopf erklingen. Doch nicht alle
Menschen sind gleichermaBen anfallg dafir

w
Kopf und bleil
Selten handelt s
nur gelegentlich um |
sind es Melodien.
Endlosschleife sty

iben so lange,
sich ur

mmmmm
Kopf fest? Wie kommt es, dass sie plotzlich suf-
Musiidiebhaber besonders betroffen tauchen und uns far eine Weile beherrschent
Praktisch jeder Mensch hatte schon einmal ei-  Antworten auf diese Fragen suchen Forscher
‘nen Ohrwurm®, sagt Professor Eckar Altenmil-  seit Langem. So deutete der Psychoanalytiker
ler. Zusammen mit seinem Team hat der Direk-  Sigmund Freud Ohrwiirmer Ende des 19. Jahr-
tor des Instituts fir il X je und Mu-  hunderts
sikmedizin an der Musikhochschube Hannover  eine hiichst spekulative Theorie. Objektivere Er-
Hunderte Menschen befragt. i L
und alle, die der Musik einen hohen Wert bei-  ten und moderne bildgebende Verfahren. Sie
messen, selen besonders oft betroffen. Zwar  lassen uns zuschauen, wie ein Ohrwurm Im
‘werde das - Ke i i

obachtet, berichtet Alenmaller. Von einer Plage  dem das Stimmazentrum in der linken Hirmhalf-
Kbane aber nicht die Rede sein: .Rund 80 Pro-  te dem Hozensrum in der rechien Halfte ctwas
zenit der Ohrwiirmer werden positiv bewertel. " vorsingt. Weil Rechts darauf positiv reagiert,

50 Apotheken Umschau
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Beihefter

Titel Auflaienart Auflaie TAP Seiten Aufschlai Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Selektion auf Anfrage 95€ 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 195mm x 240mm
Apotheken Umschau B Selektion auf Anfrage 95€ 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 195mm x 240mm
Apotheken Umschau Eltern Selektion auf Anfrage 106 € 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 195mm x 240 mm
Diabetes Ratgeber Selektion auf Anfrage 106 € 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 170mm x 225mm
Hausarzt PatientenMagazin Selektion auf Anfrage 106 € 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 210mm x 280mm
Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 87 € 4 Seiten 10 € je 4 Seiten 170mm x 225mm

Es gilt die Preisliste 2026, gultig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate vor
Erscheinungstermin vorbehalten.
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Beikleber

Setzen Sie Gutscheine, Produktproben oder exklusive

Angebote aufmerksamkeitsstark auf einer 1/1 S.-Tragerseite
in Szene.

Der Beikleber wird leicht abgelost, sofort genutzt und
macht Ihre Werbung erlebbar - fUr nachhaltige
Markenprasenz, die im Gedachtnis bleibt.

BETES

RATGEBEE

£ SE N
= R O

1/1 Seite
Trageranzeige
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Beikleber

Titel Auflagenart Auflage TAP Gewicht Aufschilag Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Neutralauflage 979.925 51€ <10 g 10€je10g 55mm x 85mm bzw. 85mm x 556mm
Apotheken Umschau Eltern Selektion auf Anfrage 63 € <10 g 10€je10g 55mm x 85mm bzw. 86mm x 55mm
Diabetes Ratgeber Selektion auf Anfrage 63 € <108 10€je10g 55mm x 86mm bzw. 85mm x 556mm
Hausarzt PatientenMagazin Selektion auf Anfrage 63 € <10 g 10€je10 g 55mm x 85mm bzw. 856mm X 556mm
Senioren Ratgeber Gesamtauflage 987.933 51€ <10 g 10€je10 g 55mm x 85mm bzw. 85mm x 556mm

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate vor
Erscheinungstermin vorbehalten.
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Beilagen

Bringen Sie Ihre Botschaft mit einem echten Ad-Special
Klassiker direkt in die Hande unserer Leser:innen. UAPOTHEKEN

mschav

Print-Beilagen schaffen hohe Reichweite, treffen exakt Ihre
Zielgruppe und sorgen fur sofortige Aufmerksamkeit. Effektiv,
prazise und wirksam — so erreichen Sie unsere Leserschaft

ohne Umwege.

™ ¥

Danke’

liebes
IMmymsy stem

—

Platzierung: An unbestimmter Stelle im Magazin

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Rl

-'.o

BETES |l

GEBE!
RATGEBER

Vs

Wie unsere Korperabwehr uns schitzt - und wir ihr dabei helfen konnen
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Beilagen

Titel Auflagenart Auflage TAP Gewicht Aufschlag Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A Selektion auf Anfrage 113 € <10 g 10€je10 g 175mm x 220mm
Apotheken Umschau B Selektion auf Anfrage 113 € <10 g 10€je10 g 175mm x 220mm
Apotheken Umschau Eltern Selektion auf Anfrage 113 € <10 g 10€je10 g 175mm x 220mm
Diabetes Ratgeber Selektion auf Anfrage 113 € <10 g 10€je10 g 150mm x 205mm
Hausarzt PatientenMagazin Selektion auf Anfrage 113 € <10 g 10€je10 g 175mm x 260mm

Senioren Ratgeber Neutralauflage 644.125 100 € <10 g 10€jel10g 150mm x 205mm

Es gilt die Preisliste 2026, gultig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate vor
Erscheinungstermin vorbehalten.
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Klappenumhefter

Der Klappenumhefter bietet die einzigartige Moglichkeit einer
Cover-Prasenz exklusiv fur Pharmakunden. Sichern Sie sich die
Aufmerksamkeit der Leser:innen noch vor dem Leseeinstieg ins
Heft und nutzen Sie diese prominenten Platzierungen fur Ihre
Botschaft.

Platzierung: Vorder- & RUckseite (Motiv Titelklappen-Vorderseite
beginnend unterhalb AU-Logo) + 3. Umschlagseite

BETES

RATGEBER

Titelklappen-
Vorderseite

Health
Media

Titelklappen- Titelklappen-
Vorderseite Ruckseite

3.Umschlagseite
Apotheken Umschau
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Klappenumhefter

Titel Auflagenart Auflage TAP Spezifikationen (B x H)

Titelklappe: Vorderseite 99mm x 195mm
Apotheken Umschau B Teilauflage 1.815.775 166 € Ruckseite: 99mm x 240mm

U3 Titelklappe: 195mm x 240mm

Titelklappe: Vorderseite 85mm x 184,5mm
Diabetes Ratgeber Neutralauflage 468.225 166 € RUckseite: 85mm x 2256mm

U3 Titelklappe: 170mm x 225mm

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate
vor Erscheinungstermin vorbehalten.
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Media

Premium Klappenumhefter

A

Der Premium Klappenumhefter bietet die einzigartige Moglichkeit einer

Cover- und U4-Prasenz, exklusiv fur Pharmakunden. Sichern Sie sich die
Aufmerksamkeit der Leser:innen noch vor dem Leseeinstieg ins Heft und
nutzen Sie diese prominenten Platzierungen flr Ihre Botschaft. ponit: g il i e

Apotheken Umschau Vorderseite RUckseite

Platzierung: Vorder- & RUckseite (Motiv Titelklappen-Vorderseite
beginnend unterhalb AU-Logo) + 3. Umschlagseite und 4. Umschlagseite
(Motiv U4 beginnend unterhalb des Apotheken-Eindruckfeldes)

BETES

RATGEBER

3.Umschlagseite

Titelklappen- Apotheken Umschau
Vorderseite
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Premium Klappenumhefter

Titel Auflagenart Auflage TAP Spezifikationen (B x H)

Titelklappe: Vorderseite 99mm x 195mm

: RUckseite: 99mm x 240mm
Apotheken Umschau B Teilauflage 1.815.775 204 € U3 Titelklappe: 195mm x 240mm

U4 Titelklappe: 195mm x 174mm

Titelklappe: Vorderseite 85mm x 184,5mm

. RUckseite: 85mm x 225mm
Diabetes Ratgelber Neutralauﬂage 468.225 198 € U3 Titelklappe: 170mm x 225mm

U4 Titelklappe: 148mm x 148mm

Es gilt die Preisliste 2026, gliltig ab 14.02.2026, zzgl. MwSt. Anderungen und Irrtimer vorbehalten. Gesamtauflage: IVW 04/2025, Neutralauflage/Teilauflage: Verlagsangaben. Auflagenanpassung bis 3 Monate vor
Erscheinungstermin vorbehalten.
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Paket- & Rechnungsbeilage

Paket- und Rechnungsbeilagen sind auBerst wirkungsvolle
Werbemittel, die direkt in Apothekenpaketen oder Rechnungen
platziert werden - genau dort, wo PTAs taglich hineinschauen.

Mit jeder Lieferung und jedem Beleg wird Ihre Marke sichtbar:
auffallig, relevant und garantiert wahrgenommen.

Die perfekte Moglichkeit, PTAs gezielt zu informieren, zu aktivieren
und fur Ihr Produkt zu begeistern.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart  Auflage TAP Spezifikationen (B x H)
auf

Rechnungsbeilage  auf Anfrage 830 € 195 x 240 mm

Anfrage




Durchhefter
Apotheken Umschau

Durch die feste Einbindung des Durchhefters ins Magazin wird Ihre
Botschaft zum unUbersehbaren Blickfang und begleitet die
Leser:innen Uber mehrere Seiten hinweg.

Besonders wirkungsvoll: Der Durchhefter erscheint an zwei Stellen
— sowohl in der ersten als auch in der zweiten Magazinhalfte -
und sorgt so fur doppelte Prasenz und maximale Aufmerksamkeit.

Ideal um die Aufmerksamkeit der Leserschaft zu erhalten.
Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage TAP Seiten Aufschlag Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Teilauflage  1.196.600 87 € 4 Seiten ggif'elﬁ 4 390mm x 240mm




AusKlappbare U2
PTA Woman

Die ausklappbare U2 zieht alle Blicke auf sich. Mit extra viel

Platz fUr Ihre Inhalte wird Ihre Marke prominent prasentiert.

Ein starker Eyecatcher, der garantiert Aufmerksamkeit

erzeugt und Ihre Ihre Botschaft im Grof3format wirken lasst.

Nutzen Sie das Ad Special (3 x 1/1 Seite) fur noch mehr
Aufmerksamekeit.

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 32.950 € 3x 205mm x 280mm

Ausklappbare U2

¥ Health
Media




Banderole
PTA Woman

Mit einer Banderole platzieren Sie Ihre Botschaft besonders
auffallig — direkt auf dem Cover und rund um das gesamte
Heft. Ein Muss fUr maximale Aufmerksamkeit. Eine
Platzierung, die garantiert ins Auge fallt.

Nutzen Sie die Cover-Prasenz, um ganz vorne dabei zu
sein.

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 19789 € 560mMmm x 60mm

Health
Media

Banderole

DAS EXTRA
FOR IMRE BERATUNG
Schwerpunkt

Z & ’ £/ ;
g, , — Medzin
_ i Was steckt dohinter?
[ Denn das schont die Gelenke, starkt Herz & Gehim | PARTNER DER
B G = |



Titelklappe
PTA WoOmMman

Schaffen Sie eine exklusive Blhne flr Ihre Botschaft. Die Titelklappe
bietet daflr eine perfekte Flache direkt auf dem Cover.

Sie ermoOglicht es, Ihre Botschaft prominent und exklusiv zu platzieren,
Aufmerksamkeit zu erzeugen und die Leser:innen schon vor dem
Aufschlagen der Publikation gezielt anzusprechen.

Platzierung: Titelklappe Vorder- & RUckseite (Motiv Titelklappen-
Vorderseite beginnend unterhalb PTAW-Logo)

Titelklappen-
Vorderseite

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Vorderseite 100mm x 280mm

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 26.900 € RiCKseite 100mMm X 280mm

Titelklappen-
RUckseite

Health
Media

Titelklappe
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Content Specials

@ Apotheken Umschau Ratsel © PTA Woman
© 1/1 Seite im EXTRA-Ratsel © PTA Woman Academy
@ 1/1 Seite im Ratselumfeld @ Beratungsgesprach
@ Medikamenten-Portrait
@ Apotheken Umschau TV-Teil @ U3 im Dossier ,Heilkrauter*

@ 2/1 Advertorial Mitte TV-Teil
Inselanzeige in TV-Vorschauseiten
Presenter-Anzeige in TV-Programm
U2 im TV-Teil

1/1 Seite in TV-Vorschauseiten

®@ e 0 0

© Apotheken Umschau LINDA
@ Anzeigen im LINDA-Beihefter
@ U2 / U3 LINDA-Auflage-Kombi




1/1 Seite im EXTRA-Ratsel
Apotheken Umschau

Wir platzieren Ihre 1/1 Anzeigenseite innerhalb des 16-seitigen
EXTRA-Ratselteils - Genau dort, wo unsere Leser:innen lange
verweilen und besonders aufmerksam sind. In diesem Moment
wird Ihre Botschaft bewusst wahrgenommen, bleibt im
Gedachtnis und sorgt fir maximale Wirkung.

Nutzen Sie diesen einzigartigen Platz fur Ihre Kommunikation.

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage  Preis Spezifikationen (B x H)




1/1 Seite im Ratselumfeld
Apotheken Umschau

Wir platzieren Ihre 1/1 Seite Anzeige genau dort, wo unsere
Leser:innen lange verweilen und besonders aufmerksam sind:
Rechts oder links im Sudoku-Ratsel bzw. rechts neben dem
Preisratsel.

In diesem Moment wird Ihre Botschaft bewusst
wahrgenommen, bleibt im Gedachtnis und sorgt flr maximale
Wirkung.

Nutzen Sie diesen einzigartigen Platz fGr Ihre Kommunikation.

Titel Auflagenart Auflage  Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A Gesamtauflage 2.557.973 130.200 € 195mm X 240mm (A)
Apotheken Umschau B Gesamtauflage 2.526.381 126.600 € 195mm x 240mm (A)

Health
Media
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2/1 Advertorial Mitte TV-Tell
Apotheken Umschau

Ein 2/1-seitiges Advertorial in der Mitte des TV-Programms
eroffnet Ihnen eine aufmerksamkeitsstarke Flache fur
kreative Konzepte, wie etwa eine emotionale Storytelling-
Kampagne.

Platzierung: Seite 2 im TV-Teil

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)
Apotheken Umschau A Teilauflage  340.950 55.000€ 390mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau B Teilauflage  338.000 55.000 € 390mm x 240mm (A)
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INnselanzeige in TV-Vorschauseiten
Apotheken Umschau

Lesefluss bewusst auf und zieht den Blick der Leser:innen an.
Perfekt fUr schnelle, starke Werbebotschaften, die direkt ins Auge
springen. Inselanzeigen kdnnen beispielsweise auch in Folge
belegt werden, um die Leserschaft regelmafig anzusprechen.

in Ihrer
Apotheke

Klein im Format, groB in der Wirkung: Die Inselanzeige bricht den . a

Nutzen Sie die Platzierungen innerhalb der TV-Tipps fur eine
auffallige visuelle Kampagne, um TV-affine Leser:innen v—
anzusprechen. wes | mas o

Die nische Kiiche ist al s beliebt - das weiB auch die
th- smittelindustri Sbt LglFt]mm nige

Wlhl&
e o
"

und Co
Inselanzeige

- e

N
— [ 'or r i

Inselanzeige

E&

Tattoos Ist das Kunst

oder macht das Krebs?
Do. 13.2, | 2145 | HR

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

119mm x 98mm (A) oder
53mm x 100mm (A)

Apotheken Umschau A Teilauflage 340.950 12.700 €

119mm x 98mm (A) oder

Apotheken Umschau B Teilauflage 338.000 12.700 € 53mm x 100mm (A)



Presenter-Anzeige in TV-Programm

Apotheken Umschau

Die Presenter-Anzeige eignet sich hervorragend fur kurze
knackige Botschaften oder AnklUndigungen.

Der Anzeigenplatz eignet sich fur regelmaBige Updates, z.B.
»Nicht verpassen: Heute Abend 20.15 Uhr ... einschalten”.
Oder auch fUr die Bewerbung neuer Formate, die mehrmals
geschaltet werden kdnnen.

Platzierung: In der Mitte des TV-Teils

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau B Teilauflage  338.000 7.650€  105mm X 13mm (A)

MI 22. Januar | A Uriischow | Presenter 22, Januar MI




Uu2im TV-Teil
Apotheken Umschau

Im TV-Beihefter der Apotheken Umschau kbnnen vierzehntagig
Anzeigen geschaltet werden. Nutzen Sie den prominenten Platz der
2. Umschlagseite im TV-Teil fUr eine auffallige visuelle Kampagne,
die die Leserschaft sofort anspricht.

Der Werbeplatz eignet sich hervorragend zum Einstieg in den TV-
Teil der Apotheken Umschau und bietet viel Platz flr Inre Botschaft
an unsere Leser:innen.

Platzierung: Seite 2 im TV-Teil
Umsetzbar in folgenden Titeln:

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

#:-uu» Darther staas cle Wek :-'g:::
s Karagadin = 181 51 e o

nare Mah he b p—— ol e Ridn
B

Apotheken Umschau B Teilauflage 338.000 27.300 € 195mm x 240mm (A)
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1/1 Seite in TV-Vorschauseiten
Apotheken Umschau

Profitieren Sie vom besten TV-Umfeld: Platzieren Sie Ihre
Marke mit einer 1/1-Seite in den Vorschauseiten zum 14-
tagigen TV-Programm.

Starke Inhalte sorgen fur Aufmerksamkeit — Ihre Marke
bleibt im Kopf

1/1 Seite

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

Apotheken Umschau A Teilauflage  340.950 23.200€ 195mm x 240mm (A)

Apotheken Umschau B Teilauflage 338.000 23.200 € 195mm x 240mm (A)
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Anzeigen im LINDA-Beihefter
Apotheken Umschau

Platzieren Sie Ihre Anzeige innerhalb des Linda-Beihefters in
der Apotheken Umschau.

Die Inhalte machen das LINDA Kundenmagazin zu einer

wertvollen Lekture fUr unsere Leser:innen und naturlich auch
fUr Ihre Botschaft.

p|atZierU ng: . Tschiss, Allergie!
1/2 Seite quer (Seite 6 des Linda-Beihefters) oder 1/1 Seite U4

1/1 Seite

Format Auflagenart Auflage Preis
1/1 Seite im LINDA-Beihefter Teilauflage 208.275 14.850 €

1/2 Seite im LINDA-Beihefter Teilauflage 208.275 8.650 €




U2/ U3 LINDA-Auflage-Kombi
Apotheken Umschau

Umschlagseiten zahlen zu den exklusivsten Werbeflachen im Print und
verleinen Marken eine besonders hochwertige Prasenz. Sie garantieren
maximale Sichtbarkeit, profitieren von hohen Kontaktzahlen und
stehen nahezu ohne Konkurrenz im Fokus der Leser:innen.

Alle Linda-Apotheken erhalten 14-t3gig ihre Apotheken Umschau mit
~Linda-gebrandetem®“ Umschlag und 8-seitigem Linda-Beihefter.
Nutzen Sie gezielt die Umschlagseiten, wahlweise U2 oder U3, der Linda
Auflage fUr Inre Markenbotschaften.

U2 Linda-Umschlag

Umsetzbar in folgenden Titeln:

Format Auflagenart Auflage Preis

U3 LINDA-Auflage-Kombi Teilauflage 208.275 14.450 €




PTA Woman Academy

Mit dem ,PTA Woman ACADEMY*“ bieten wir der pharmazeuti-
schen Industrie ein Forum zur PTA-gerechten Kommunikation
von Studien, neusten wissenschaftlichen Erkenntnissen und
Produktvorteilen. Im Ressort ,Mein Beruf“ bereitet unser Brand
Stufdio auf zwei oder vier Seiten die Inhalte zielgruppengerecht
auf.

e
Z 14,' \DEMY

Office on the web Frame Gesundheitlicher Wandel
Immer im Fokus: Das 1

Immunssystem 2
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BILDUBERSCHRIFT e e o

Sie profitieren vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der Brand
und von der redaktionellen Kompetenz und Qualitat unserer
Zielgruppen-Expert:innen.

1/3 Seite
hoch

Kurz zusammengefasst

Fortdrucke sind auf Wunsch flur Ihren AuBendienst erhaltlich. ‘o e
Format Auflagenart Auflage Preis Y

Advertorial (2 Seiten) "PTA Woman

Academy*“ - Produktion 2100 €

Anmutungsbeispiel

Advertorial (4 Seiten) "PTA Woman

Academy* - Produktion 2650 €



Beratungsgesprach
PTA Woman

Mit dem ,,PTA Woman Beratungsgesprach* geben Ihre
Expert:innen der PTA Hilfestellung fUr das Beratungsgesprach in
der Apotheke - verbunden mit Informationen zur Indikation und
Ihrem Produkt.

Auf einer Einzel- oder Doppelseite bereitet unser Brand Studio
die Inhalte im Look and Feel des Magazins auf. Sie profitieren
vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der Brand und von der
redaktionellen Kompetenz und Qualitat unserer Zielgruppen-
Expert:innen.

Auf Wunsch ist es auBerdem moglich, eine Warenprobe auf der
Umsetzung zu platzieren. Der unmittelbare Kontakt mit dem
Produkt Uberzeugt und liefert Gesprachsstoff fUr die Beratung.

Format Auflagenart Auflage Preis
Beratungsgesprach 1/1 Gesamtauflage 53.531 8.950 €
Beratungsgespréch 1/1 + Warenprobe Gesamtauflage 53.531 14.250 €
Beratungsgespréch 1/1 - Produktion 1.580 €
Beratungsgesprach 2/1 Gesamtauflage 53.531 14.850 €
Beratungsgesprach 2/1 + Warenprobe Gesamtauflage 53.531 18.400 €

Beratungsgesprach 2/1 - Produktion 2.100 €

ANZEIGE ]
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Bromuc

Medikamenten-Portrait
PTA Woman

Im ,PTA WOMAN Medikamenten-Portrait“ werden die
wichtigsten Informationen zu Ihrem Produkt
zusammengefasst. Unser Brand Studio geht dabei auf
Wirkstoffe, Anwendungsgebiete, Wirkungsweise,
Produktvorteile, Nebenwirkungen, uvm. ein.

Unser Brand Studio bereitet die Inhalte auf 2 Seiten
zielgruppengerecht auf, so dass die Informationen sofort
far das Verkaufsgesprach genutzt werden kdnnen. Sie
profitieren vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der
Brand und von der redaktionellen Kompetenz und Qualitat
unserer Zielgruppen-Expert:innen.

Alle Bromuc® Vorfede auf einen Blick:
u et Ot b n e s

Was /ulﬁ‘gegen Hus/w?
Format Auflagenart Auflage Preis
Medikamenten-Portrait Gesamtauflage  53.531 14.880 €
Medikamenten-Portrait - Produktion 2.100 €

s Moot o R SO o Bromuc

Anmutungsbeispiel
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U3 im Dossier ,,Heilkrauter*
PTA Woman

Ihre Anzeige ist als Eye Catcher aufmerksamkeitsstark
auf der 3. Umschlagseite neben der “Heilkrauterserie“

platziert. §~ ﬁ R

Durch die thematische Ausrichtung auf Heilkrauter erzielt * R,II:IIIE\II:;ER‘ % f,a’
Ihre Anzeige hohe Aufmerksamkeit und splrbaren it s B e
Mehrwert. ‘iﬁ i el

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 10.100 € 210mm x 280mm (A)

Anmutungsbeispiel




Themenplan
Serie ,,Heilkrauter”

Ausgabe ET AS DU Heilkraut

Mai 30.04.26 04.03.26 04.03.26 Arnika

Juli 30.06.26 30.04.26 30.04.26 Melisse

September 31.08.26 07.07.26 07.07.26 Cayennepfeffer

November 30.10.26 07.09.26 07.09.26 Eukalyptus

Januar 30.12.26 03.11.26 03.11.26 Kurkuma
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Wir freuen uns auf den
Austausch mit Ihnen!

Unser ganzes Team erreichen Sie unter:
salesteam@720health.media

Ihre Ansprechpartner:innen im Kundenmanagement:
https://www.720health.medial/sales

Ihre Ansprechpartner:innen im Agenturmanagement:
https://Iwww.720health.media/agenturmanagement



mailto:salesteam@720health.media
https://www.720health.media/sales

Technische Daten

Profile
Druckprofile zu unseren Magazinen finden Sie auf der Website von DUON-Portals
unter www.duon-portal.de

Druckunterlagen

Das Standardformat flr die Datenanlieferung ist eine Composite-PDF-Datei. Zulassige PDF-Spezifikationen sind PDF/X-3,
PDF/X-1a und PDF/X-4-Dateien, die mit einem eindeutigen OutputIntent gekennzeichnet sind. Fortdruckverbindliche Proofs
werden nur dann akzeptiert, wenn sie Gber den UGRA / FOGRA-Medienkeil und das dazugehorige Auswertungsprotokoll
zertifiziert sind. FUr Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewahr flr farbliche und sachliche Richtigkeit
Ubernommen ( Reklamationsausschluss ).

Anzeigenbeschnitt

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Anzeigen an allen Seiten: je 6 mm. Bei Anschnittanzeigen missen Text- und
Bildelemente mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Wir behalten uns aus produktionstechnischen Grinden
vor, die Anzeigen (umfangsabhangig) unproportional bis zu max. 5 % zu skalieren.

Datenanlieferung
www.duon-portal.de
Bei Fragen zur Datenanlieferung oder technischen Angaben wenden Sie sich bitte an unsere Kolleg*innen

im Sales Service unter Tel. 0 89 / 744 33 -113 oder an www.duon-portal.de/service.aspx

Druckverfahren Magazine

Rotations-Tiefdruck Inhalt Senioren Ratgeber

Bogen-Offsetdruck Umschlag Diabetes Ratgeber

Rollen-Offsetdruck Inhalt Apotheken Umschau

Bogen-Offsetdruck Umschlag  Apotheken Umschau ELTERN
PTA Woman

HausArzt-Patientenmagazin
Rollen-Offsetdruck Inhalt medizini
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»Anzeigenauftrag« oder »Auftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend »AGB«) ist der Vertrag zwischen der Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG (hachfolgend »Verlag«) und einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als »Auftraggeber« bezeichnet) Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstiger Werbemittel in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Fir jeden Auftrag und Folgeauftrége gelten die vorliegenden AGB sowie die im Zeitpunkt der Verdffentlichung der Werbung aktuelle Preisliste des Verlags, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestanditeil bilden. Die Gliltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB
nicht Ubereinstimmen, ausgeschlossen.

Auftrége kdnnen personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht fur Ubermittlungsfehler. Der Vertrag kommt erst durch die Auftragsbestétigung des Verlags zustande, die vorbehaltlich anderer individueller Vereinbarungen
zwischen Verlag und Auftraggeber schriftlich, per Telefax oder per E-Mail erfolgt. Auftrage fir Beihefter, Beikleber und Beilagen sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und seiner Billigung durch den Verlag bindend.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel unter Beachtung der dem Auftraggeber geman jeweils geltender Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst
durch schriftliche oder elektronische (z B. E- Mail) Bestétigung des Abrufs zustande kommen. Ein »Abruf« ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, auf Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige, Fremdbeilage oder ein sonstiges Werbemittel zu veréffentlichen und die vom
Auftraggeber veranlasste Zustellung der fir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen beim Verlag. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstige Werbemittel im Zweifel zur Verédffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerédumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdéffentlicht wird. Die
zahlen- und mengen- magige Einbeziehung in einen Abschluss, flir die die Preisliste keinen Nachlass vorsieht, ist nicht méglich. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 Absatz 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegentiber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
Méngelnachlass. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergltet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur
vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrége von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméagigen Austibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftrége durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit
Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

Der Verlag ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, nach sachgemaBem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Werbung gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt, die Verdffentlichung der Werbung fir den Verlag
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist, wenn Beihefter, Beikleber und/oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten oder im Fall eines VerstoBes
gegen Ziffer 23 dieser AGB. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem aufgrund einer hdheren Abnahmemenge gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass (Rabatt) dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeihefter, Fremdbeikleber und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen mit dem Wort »Anzeige« deutlich als solches zu kennzeichnen.

FUr die rechtzeitige Liefe__run,% fehlerfreier, den technischen Anforderungen entsprechender und fir den Verlag verwendbarer Druckunterla%en, wie z B. Anzeigen, Fremdbeihefter, Beikleber und/oder sonstiger Werbemittel, ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. FUr erkennbar
ungteeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fir den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlags Uber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach Veréffentlichung der vorgelegten Druckunterlage.

Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln innerhalb von zwei Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel miissen Kaufleute spétestens ein Jahr nach Veréffentlichung der Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem
Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auﬂrag§e er den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanze‘i:'ge verlangen. Der Anspruch auf Nacherflllung ist ausgeschlossen, wenn der Mangel den Anzeigenzweck nicht
beeintrachtigt (z. B. bei geringfligigen Farbfehlern oder bei einem nicht ganz scharfen Abdruck) und/oder wenn die Nacherflllung fir den Verlag mit unverhaltnismagigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherflllung, ist
die Nacherfullung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schidgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurlickzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausman geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten
verjahren zwdlf Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige.

Der Verlag haftet fUr vorsétzlich oder grob fahrléssig verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie flir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren En‘UIIung die ordnun%sgeméﬁe Durchfihrung
des Werbeauftrags Uberhaupt erst ermdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist — abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit — auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Scha- den begrenzt. Im Ubri%en sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag unabhéngi%tvom Rechts%rund ausgeschlossen. Soweit die Haftun%ges Verlags nach den vorstehenden Regelungen
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch flr die persénliche Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten gegen den Verlag verjdhren, abgesehen von
Anspriichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in zwdlf Monaten nach dem Zeit- punkt, in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen missen.

Haftun, sfreistellungserklérung: Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zuléssi%(eit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter (z B. Schutzrechtsverletzungen, Verletzung von Persénlichkeitsrechten, Verletzungen des Heilmittelwerbegesetzes
oder der Health-Claims-Verordnung) frel, einschlieBlich der angemessenen Kosten zur gerichtlichen und auBergerichtlichen Rechtsverteidigung, selbst wenn die Vergitung der vom Verlag beauftragten Anwalte die gesetzlich vorgeschriebenen Gebuhren Uberschreiten. Wird der Verlag (z B. durch
gerichtliche Entscheidung) zum Abdruck einer Gegendarstellung o.A. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gliltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.
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14.  Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist schriftlich
mitgeteilt werden, anderenfalls gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

15.  Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die je nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

16.  Der Verlag behélt sich vor, in Einzelfallen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéftsbeziehung, bei im Ausland ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen. Falls der
Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber zum 15. des Vormonats der Verdffentlichung der Anzeige, Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

17.  Die Zahlungsbedingungen lauten wie folgt: Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag; bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 %Skonto.

18.  Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche rechts- kréftig festgestellt und nicht bestritten sind.

19.  Der Verlag liefert auf Wunsch nach Verdéffentlichung der Werbung einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlags Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fUr vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

21, Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H,, bei Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dartiber hinaus sind bei
Abschlissen etwaige Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hatte zuriicktreten kdnnen.

22.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

23.  Ein Ausschluss von Mitbewerbern des Auftraggebers und/oder des Werbungtreibenden fir eine bestimmte Ausgabe oder auf der gleichen Seite kann nicht gewahrt werden.

24. Die Anzeigen dirfen den Interessen der Abonnenten nicht widersprechen. Stellt sich erst nach Erscheinen der Anzeige heraus, dass die Anzeigen von den Abonnenten nicht erwlinscht sind, so hat der Verlag auch nachtréglich das Recht, von der Abwicklung des Auftrags sofort zurlickzutreten.

25.  Wegen des begrenzten Anzeigenraumes gilt flir den Inserenten ein Riicktrittsrecht nur dann, wenn es ausdriick- lich vorher vereinbart und durch den Verlag bestatigt wurde. Von dem Riicktrittsrecht kann jedoch nur spétestens 8 Wochen vor Anzeigenschluss Gebrauch gemacht werden.

26. Beihefter, Beikleber und Beilagen, Ein- und Durchhefter dirfen nur dann Werbung flr mehrere Produkte oder Dienstleistungen enthalten, wenn es sich um Produkte oder Dienstleistungen des gleichen Unternehmens oder der gleichen Unternehmensgruppe handelt.

27. Feste Platzierungszusagen verlieren ihre Glltigkeit, wenn die umbruchtechnische Heftstruktur eine Umplatzierung der Anzeige erforderlich macht.

28.  Bei Buchungen der Kombinationen kénnen nur Anzeigen aufgenommen werden, die in Erscheinungsmonat, Format, Farbigkeit, Produkt und/oder Kampagne Ubereinstimmen.

29. Der Verlag erhebt und verarbeitet die Daten seiner Kunden/Geschéaftspartner geméaf den Informationen zur Datenverarbeitung unter https://www.wub-service.de/infodsgvo, Bei Kunden kann die E-Mail-Adresse auch genutzt werden, um Gber dhnliche Waren und Dienstleistungen zu informieren, § 7
Abs. 3 UWG. Dieser Verwendung Ihrer E-Mail-Adresse kdnnen Sie jederzeit unter gbbestellen@wortundbildverlag.de widersprechen.

30. Soliten eine oder mehrere Bestimmungen des Auftrags und/oder dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Glltigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berlihrt. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist
Miinchen. Gerichtsstand flr Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des &ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliche Sondervermégen ist Miinchen.

Zahlungsbedingungen

Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag.Bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 % Skonto.Der Verlag behalt sich vor, in Einzelféllen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéaftsbeziehung, bei im Ausland
ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen.

Bankverbindung

Sparkasse Bad Tolz Wolfratshausen
IBAN DE82 7005 4306 0000 0581 80

BIC
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