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PTA Woman
Die kleine Auszeit vom Alltag

PTA WOMAN ist die Auszeit fUr pharmazeutisch-technische Assistent:innen -
im beruflichen Alltag ebenso wie privat. Das Magazin bietet Inspiration,
personliche Geschichten und Genusswelten sowie praxisnahe Tipps fur den
Arbeitsalltag: Kundenkommunikation, Gesundheitsthemen, Digitalisierung im
Gesundheitswesen und Weiterbildung.

Mit dem Dossier PTA WOMAN pro liefert das Magazin zusatzlich fundiertes
, | Hintergrundwissen und nutzliche Anregungen fur die tagliche Arbeit. Auf
so lieben lockere, lebensbejahende Art verbindet es private und berufliche Themen

wir Fitness

B s und schenkt PTA die Wertschatzung, die sie verdienen.

Mit einer monatlichen Auflage von 53.531 Exemplarent erreicht PTA WOMAN
rund 70.000 PTA in ganz Deutschland? — ein einzigartiges Konzept, das
Fachkompetenz, Inspiration und Unterhaltung vereint.
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PTA Woman
Das Fachmagazin fur die PTA

PTA Woman trifft mit seinem einzigartigen monatlichen /
redaktionellen Konzept und der Kombination beruflicher und

privater Themen das Herz der PTA. Das Magazin unterstutzt die
PTA in ihrer taglichen Arbeit und Kommunikation mit Patient:innen

und Apothekenkund:innen.
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Verkaufte Auflage 54.533 Exemplare!

Zielgruppe ca. 70.000 weibliche PTA, zw. 30 - 59 Jahren?

So lieben
wir Fitness
Check: 3 neue Sport- l

Erscheinungswelse Monatlich

TAP 164,12 €3




Unsere Leserschaft

PTA Woman

weiblich

bis 29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60-69 Jahre

weniger als 10 Jahre als PTA tatig
10-20 Jahre als PTA tatig

mehr als 20 Jahre als PTA tatig

14%

26%

100%
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Insights
Leserschaftsbefragung

o
59/0 der Befragten finden, dass die PTA WOMAN
Fachinformationen zu Produkten, Praparaten und Marktneuheiten
vermittelt.

o
6 /o der Befragten stimmen zu, dass PTA WOMAN nutzliche
Anregungen flur Kundenberatung und Verkaufsempfehlungen enthait.

o
O/o der Befragten wirden PTA WOMAN vermissen,
wenn sie es fur langere Zeit nicht mehr bekommen wirden




Themenplan 2026

PTA WoMman

©

AS: 28.11.2025
DU: 10.12.2025
ET: 30.01.2026

Hautpflege fur Manner
Gesund Ernahrung
Gesunder Schlaf @

Mannergesundheit (Pro) @

Nervensystem und

chronischer Schmerz (Pro)

S

AS: 30.12.2025
DU: 14.01.2026
ET: 27.02.2026

AS: 03.02.2026
DU: 13.02.2026
ET: 31.03.2026

Abnehmen: Ernahrung
und Bewegung @

Schussler Salze

Allergiefrei wohnen @

Menstruations-
beschwerden und PMS

Haare, Haarausfall
Atemwege (Pro) D
GuUrtelrose (Pro)

Narbenbehandlung, Tattoos

Hamorrhoiden/Analfissuren
Mund- und Zahngesundheit (Pro)
Abnehmen + Diabetes Typ 2 (Pro) @
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AS: 04.03.2026
DU: 16.03.2026
ET: 30.04.2026

Augen-Make Up und
Pflege bei Kontaktlinsen

Harnwegsinfektionen
Rauchstopp
FuBpflege ©

Bewegung-Special )

Augeninfektionen (Pro) )

Herz, Blutdruck (Pro)



Themenplan 2026
PTA WoOomMman

@

AS: 30.03.2026
DU: 13.04.2026
ET 29.05.2026

Nur kein Stress!
So gelingt der Urlaub mit
Pubertieren
Jod, Jodmangel
Schoéne Beine ¢
Teenager (Pro)

Gelenk- und
Muskelschmerzen (Pro)

00

AS: 30.04.2026
DU: 13.05.2026
ET: 30.06.2026

Reisemedizin (Pro)
Insektenstiche (Pro)
Pflanzenportrait Rosmarin (Pro)
Darm/Hamorrhoiden (Pro)
Schone Haut/Laserbehandlung
Hitzeschutz fUr Herz & Kreislauf
Wadenkrampfe

AS: 07.07.2026
DU: 17.07.2026
ET: 31.08.2026

Pflege Familienangehoriger
Langes Stehen, Venenprobleme
Zahne pflegen @
Senioren (Pro)
Kopflause (Pro)
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AS: 06.08.2026
DU: 18.08.2026
ET: 30.09.2026

Homd&opathie
Verstopfungen vorbeugen
Babyhaut pflegen
Eltern werden (Pro)
Kopfschmerz, Migrane (Pro)



Themenplan 2026/2027
PTA Woman

GO0

AS: 07.09.2026
DU: 17.09.2026
ET: 30.10.2026

AS: 03.11.2026
DU: 13.11.2026
ET: 30.12.2026
Erkaltung (Pro)
Magen/Ubelkeit/Erbrechen (Pro)

Pflanzenportrait Melisse (Pro)

Gesunde Erndhrung im Winter p

Bewegung im Winter
Sodbrennen
Antiphlogisitika, Antirheumatika OTC (Pro)
Rauchstopp (Pro)

Immunsystem starken
Psoriasis
Stress/Gedachtnis
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AS: 06.12.2026
DU: 16.12.2026
ET: 30.01.2027

Schoénheit von Innen,
Nahrungserganzungsmittel

Tiermedizin
Schminken, Schminktipps
Vitamine, Mineralstoffe,
Spurenelemente (Pro)
Herpes, Viren (Pro)






Standard- Sonderformate & Special Ad-
Anzeigenformate Sonderplatzierungen Advertorials Specials




Standard-Anzeigenformate
PTA WoOoman

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

1/1 Seite Gesamtauflage 8.950 € 210mm x 280mm (A)

2/3 Seite Gesamtauflage 6.770 € 136mm x 280mm (A)

hoch: 70mm x 280mm (A),

1/3 Seite Gesamtauflage 3.660 € quer: 210mm x 94mm (A)

Gesamtauflage 10.100 € 210mm x 280mm (A)

U4 Gesamtauflage 10.100 € 210mm x 280mm (A)

Preise It. Preisliste 2026 Nr.6, gultig ab 14.02.2026. Alle Preise zzgl. MwsSt., 10% AE- und rabattfahig. Platzierungswiinsche 15 % Aufschlag. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 5 mm. Bei
Anschnittanzeigen mussen Text- und Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Anderungen und Irrtimer vorbehalten.

Mediadaten PTA Woman | 2026
12
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Standard Anzeigenformate
Rabattstaffel PTA Woman

Malstaffel Rabatt
3 Anzeigen 3%
6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
18 Anzeigen 15%
26 Anzeigen 20 %
38 Anzeigen 25%

52 Anzeigen 30 %



Sonderformate
PTA Woman

Format Auflagenart Preis Spezifikationen (B x H)

Tunnelanzeige Uber Bund 1/3 Seite Gesamtauflage 9.500 € 282mm x 117mm (S)

Mittelsaule 1/3 Seite Gesamtauflage 4,580 € 54mm x 239mm (S)

Inselanzeige quadratisch 1/4 Seite Gesamtauflage 3.200 € 85mm x 85mm (S) \
ilo)4

AE-fahig

_

Preise It. Preisliste 2026 Nr.6, gultig ab 14.02.2026. Alle Preise zzg|l. MwsSt., 10% AE- und rabattfahig. Platzierungswinsche 15 % Aufschlag. (S) = Satzspiegel (A) = Anschnittformat, Beschnittzugabe: je 6 mm. Bei
Anschnittanzeigen mussen Text- und Bildmaterial mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Anderungen und Irrtimer vorbehalten.

Mediadaten PTA Woman | 2026
14



Beratungsgesprach

Mit dem ,,PTA Woman Beratungsgesprach* geben Ihre
Expert:innen der PTA Hilfestellung fUr das Beratungsgesprach in
der Apotheke - verbunden mit Informationen zur Indikation und

Ihrem Produkt.

Auf einer Einzel- oder Doppelseite bereitet unser Brand Studio
die Inhalte im Look and Feel des Magazins auf. Sie profitieren
vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der Brand und von der
redaktionellen Kompetenz und Qualitat unserer Zielgruppen-

Expert:innen.

Auf Wunsch ist es auBerdem moglich, eine Warenprobe auf der
Umsetzung zu platzieren. Der unmittelbare Produkt-Kontakt

Uberzeugt und liefert Gesprachsstoff fUr die Beratung.

Format
Beratungsgesprach 1/1

Beratungsgespréch 1/1 + Warenprobe

Beratungsgespréch 1/1 - Produktion
Beratungsgesprach 2/1

Beratungsgesprach 2/1 + Warenprobe

Beratungsgesprach 2/1 - Produktion

Auflagenart
Gesamtauflage
Gesamtauflage

Gesamtauflage
Gesamtauflage

Auflage
53.531
53.531

53.531
53.531

Preis
8.950 €
14.250 €
1.580 €
14.850 €
18.400 €
2.100 €

N DA Bty
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Wustel - und Q&ZM@WM
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Medikamenten-Portrait

Im ,PTA WOMAN Medikamenten-Portrait“ werden die
wichtigsten Informationen zu Ihrem Produkt
zusammengefasst. Unser Brand Studio geht dabei auf
Wirkstoffe, Anwendungsgebiete, Wirkungsweise,
Produktvorteile, Nebenwirkungen, uvm. ein.

Unser Brand Studio bereitet die Inhalte auf 2 Seiten
zielgruppengerecht auf, so dass die Informationen sofort
far das Verkaufsgesprach genutzt werden kdnnen. Sie
profitieren vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der
Brand und von der redaktionellen Kompetenz und Qualitat
unserer Zielgruppen-Expert:innen.

Format Auflagenart Auflage Preis
Medikamenten-Portrait Gesamtauflage  53.531 14.880 €
Medikamenten-Portrait - Produktion 2.100 €

Was hilﬂg en Husten?

Doluptae pudante esti: sdol uptas i mq dt sq i odis dem nat
Ugiam eum faccusam. Der atgeb: Brom: uf

usten:
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PTA Woman Academy

Mit dem ,PTA Woman ACADEMY*“ bieten wir der pharmazeuti-
schen Industrie ein Forum zur PTA-gerechten Kommunikation
von Studien, neusten wissenschaftlichen Erkenntnissen und
Produkt-Vorteilen. Im Ressort ,,Mein Beruf* bereitet unser Brand
Stufdio auf zwei oder vier Seiten die Inhalte zielgruppengerecht
auf.

e
Z 14,' \DEMY

Office on the web Frame Gesundheitlicher Wandel
Immer im Fokus: Das

Immunssystem
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Sie profitieren vom unmittelbaren Vertrauenstransfer der Brand e T usseite
und von der redaktionellen Kompetenz und Qualitat unserer e | S ' s se
Zielgruppen-Expert:innen. e

Fortdrucke sind auf Wunsch fUr Inren AuBendienst erhaltlich. Rl

Format Auflaienart Auflaie Preis

Advertorial (2 Seiten) "PTA Woman 53.531 2100 €

Acaa’emi” - Produktion

Advertorial (4 Seiten) "PTA Woman
Academy" - Produktion 53.531 2.650 €

Anmutungsbeispiel
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U3 im Dossier ,,Heilkrauter*

Ihre Anzeige ist als Eye Catcher aufmerksamkeitsstark
auf der 3. Umschlagseite neben der “Heilkrauterserie“
platziert.

Durch die thematische Ausrichtung auf Heilkrauter erzielt
Ihre Anzeige hohe Aufmerksamkeit und spUrbaren
Mehrwert.

Titel Auflagenart Auflage Preis Spezifikationen (B x H)

PTA WOMAN Gesamtauflage 53.531 10.100 € 210mm x 280mm (A)

Al o %*

(l%’i‘ WISSEN KOMPAKT x - (g VR ’}L

ad f Vav ol
g SERIE: HEILPRLANZEN | ’ e

% PFEFFER-
% MINZE

Nusapiet arum fuga. Dis ime nustrum apic tentiae
nost qui ut ut odis et ipsantint acestias site

Anmutungsbeispiel



Themenplan
Serie ,,Heilkrauter”

Ausgabe ET AS DU Heilkraut

Mai 30.04.26 04.03.26 04.03.26 Arnika

Juli 30.06.26 30.04.26 30.04.26 Melisse

September 31.08.26 07.07.26 07.07.26 Cayennepfeffer

November 30.10.26 07.09.26 07.09.26 Eukalyptus

Januar 30.12.26 03.11.26 03.11.26 Kurkuma




Ad Specials
PTA Woman

Format Auflagenart Preis TAP  Aufschlag Spezifikationen (B x H)

Vorderseite 100mm x 280mm
RuUckseite 100mm x 280mm

Titelklappe Gesamtauflage 26.900 €

Innenseiten: 2x 207mm
Eingefalzte Klappe: 2x 204mm

Altarfalz Gesamtauflage 4901 €

Beikleber (< 20 g) Gesamtauflage 200mm x 250mm 10% \
AE-fahig!

_

Preise It. Preisliste 2026 Nr.6, gultig ab 14.02.2026. Alle Preise zzgl. MwsSt. und 10 % AE-fahig. Technische Kosten sind weder rabatt- noch AE-fahig. Vorgezogener Anzeigenschluss jeweils 4 Wochen vor dem
reguldren Anzeigenschluss. Anderungen und Irrtimer vorbehalten.

Mediadaten PTA Woman | 2026

20
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Technische Daten

Profile
Druckprofile zu unseren Magazinen finden Sie auf der Website von DUON-Portals
unter www.duon-portal.de

Druckunterlagen

Das Standardformat flr die Datenanlieferung ist eine Composite-PDF-Datei. Zulassige PDF-Spezifikationen sind PDF/X-3,
PDF/X-1a und PDF/X-4-Dateien, die mit einem eindeutigen OutputIntent gekennzeichnet sind. Fortdruckverbindliche Proofs
werden nur dann akzeptiert, wenn sie Gber den UGRA / FOGRA-Medienkeil und das dazugehorige Auswertungsprotokoll
zertifiziert sind. FUr Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewahr flr farbliche und sachliche Richtigkeit
Ubernommen ( Reklamationsausschluss ).

Anzeigenbeschnitt

Beschnittzugabe bei angeschnittenen Anzeigen an allen Seiten: je 6 mm. Bei Anschnittanzeigen missen Text- und
Bildelemente mindestens 8 mm vom Anschnittformat entfernt sein. Wir behalten uns aus produktionstechnischen Grinden
vor, die Anzeigen (umfangsabhangig) unproportional bis zu max. 5 % zu skalieren.

Datenanlieferung
www.duon-portal.de
Bei Fragen zur Datenanlieferung oder technischen Angaben wenden Sie sich bitte an unsere Kolleg*innen

im Sales Service unter Tel. 0 89 / 744 33 -113 oder an www.duon-portal.de/service.aspx

Druckverfahren Magazine

Rotations-Tiefdruck Inhalt Senioren Ratgeber

Bogen-Offsetdruck Umschlag Diabetes Ratgeber

Rollen-Offsetdruck Inhalt Apotheken Umschau

Bogen-Offsetdruck Umschlag  Apotheken Umschau ELTERN
PTA Woman

HausArzt-Patientenmagazin

Rollen-Offsetdruck Inhalt medizini
27

b
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Wir freuen uns auf den
Austausch mit Ihnen!

Unser ganzes Team erreichen Sie unter:
salesteam@720health.media

Ihre Ansprechpartner:innen im Kundenmanagement:
https://www.720health.medial/sales

Ihre Ansprechpartner:innen im Agenturmanagement:
https://Iwww.720health.media/agenturmanagement



mailto:salesteam@720health.media
https://www.720health.media/sales

Allgemeine Geschaftsbedingungen 1/2 Sy

1

10.

12

13.

»Anzeigenauftrag« oder »Auftrag« im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend »AGB«) ist der Vertrag zwischen der Wort & Bild Verlag Konradshéhe GmbH & Co. KG (hachfolgend »Verlag«) und einem Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend
insgesamt als »Auftraggeber« bezeichnet) Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstiger Werbemittel in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Fir jeden Auftrag und Folgeauftrége gelten die vorliegenden AGB sowie die im Zeitpunkt der Verdffentlichung der Werbung aktuelle Preisliste des Verlags, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestanditeil bilden. Die Gliltigkeit etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB
nicht Ubereinstimmen, ausgeschlossen.

Auftrége kdnnen personlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag haftet nicht fur Ubermittlungsfehler. Der Vertrag kommt erst durch die Auftragsbestétigung des Verlags zustande, die vorbehaltlich anderer individueller Vereinbarungen
zwischen Verlag und Auftraggeber schriftlich, per Telefax oder per E-Mail erfolgt. Auftrage fir Beihefter, Beikleber und Beilagen sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und seiner Billigung durch den Verlag bindend.

Ein »Abschluss« ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen, Fremdbeilagen oder sonstiger Werbemittel unter Beachtung der dem Auftraggeber geman jeweils geltender Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die einzelnen rechtsverbindlichen Anzeigenauftrage jeweils erst
durch schriftliche oder elektronische (z B. E- Mail) Bestétigung des Abrufs zustande kommen. Ein »Abruf« ist die Aufforderung des Auftraggebers an den Verlag, auf Grundlage eines Abschlusses eine konkrete Anzeige, Fremdbeilage oder ein sonstiges Werbemittel zu veréffentlichen und die vom
Auftraggeber veranlasste Zustellung der fir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen beim Verlag. Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen, Fremdbeilagen und/oder sonstige Werbemittel im Zweifel zur Verédffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerédumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdéffentlicht wird. Die
zahlen- und mengen- magige Einbeziehung in einen Abschluss, flir die die Preisliste keinen Nachlass vorsieht, ist nicht méglich. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 4 Absatz 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen gegentiber den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und
Méngelnachlass. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte Werbeagenturen vergltet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur
vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftrége von Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsméagigen Austibung der Agenturtatigkeit oder der Bonitat der Werbeagentur bestehen. Anzeigenauftrége durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit
Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen
Mandatsnachweis zu verlangen.

Der Verlag ist berechtigt, Auftrége, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, nach sachgemaBem Ermessen abzulehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Werbung gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt, die Verdffentlichung der Werbung fir den Verlag
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist, wenn Beihefter, Beikleber und/oder Beilagen durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten oder im Fall eines VerstoBes
gegen Ziffer 23 dieser AGB. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem aufgrund einer hdheren Abnahmemenge gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass (Rabatt) dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hdhere Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeihefter, Fremdbeikleber und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen mit dem Wort »Anzeige« deutlich als solches zu kennzeichnen.

FUr die rechtzeitige Liefe__run,% fehlerfreier, den technischen Anforderungen entsprechender und fir den Verlag verwendbarer Druckunterla%en, wie z B. Anzeigen, Fremdbeihefter, Beikleber und/oder sonstiger Werbemittel, ist ausschlieBlich der Auftraggeber verantwortlich. FUr erkennbar
ungteeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fir den belegten Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Druckunterlagen werden nur auf schriftliche Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum des Verlags Uber. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet sechs Wochen nach Veréffentlichung der vorgelegten Druckunterlage.

Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln innerhalb von zwei Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel miissen Kaufleute spétestens ein Jahr nach Veréffentlichung der Anzeige reklamieren. Bei fehlerhaftem
Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Druckunterlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann der Auﬂrag§e er den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanze‘i:'ge verlangen. Der Anspruch auf Nacherflllung ist ausgeschlossen, wenn der Mangel den Anzeigenzweck nicht
beeintrachtigt (z. B. bei geringfligigen Farbfehlern oder bei einem nicht ganz scharfen Abdruck) und/oder wenn die Nacherflllung fir den Verlag mit unverhaltnismagigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherflllung, ist
die Nacherfullung dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schidgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurlickzutreten oder Zahlungsminderung in dem Ausman geltend zu machen, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten
verjahren zwdlf Monate nach Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige.

Der Verlag haftet fUr vorsétzlich oder grob fahrléssig verursachte Schaden, fiir Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit sowie flir Schaden aufgrund mindestens leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren En‘UIIung die ordnun%sgeméﬁe Durchfihrung
des Werbeauftrags Uberhaupt erst ermdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig vertraut. Die Schadensersatzpflicht ist — abgesehen von der Haftung fiir Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit — auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Scha- den begrenzt. Im Ubri%en sind Schadensersatzanspriiche gegen den Verlag unabhéngi%tvom Rechts%rund ausgeschlossen. Soweit die Haftun%ges Verlags nach den vorstehenden Regelungen
ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch flr die persénliche Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erflllungsgehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Schadensersatzanspriiche von Kaufleuten gegen den Verlag verjdhren, abgesehen von
Anspriichen aus unerlaubter oder vorsétzlicher Handlung, in zwdlf Monaten nach dem Zeit- punkt, in dem der Auftraggeber von den den Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hatte erlangen missen.

Haftun, sfreistellungserklérung: Der Auftraggeber ist fir den Inhalt und die rechtliche Zuléssi%(eit der Anzeige verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter (z B. Schutzrechtsverletzungen, Verletzung von Persénlichkeitsrechten, Verletzungen des Heilmittelwerbegesetzes
oder der Health-Claims-Verordnung) frel, einschlieBlich der angemessenen Kosten zur gerichtlichen und auBergerichtlichen Rechtsverteidigung, selbst wenn die Vergitung der vom Verlag beauftragten Anwalte die gesetzlich vorgeschriebenen Gebuhren Uberschreiten. Wird der Verlag (z B. durch
gerichtliche Entscheidung) zum Abdruck einer Gegendarstellung o.A. verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach der gliltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.
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14.  Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berlicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist schriftlich
mitgeteilt werden, anderenfalls gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

15.  Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die je nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

16.  Der Verlag behélt sich vor, in Einzelfallen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéftsbeziehung, bei im Ausland ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen. Falls der
Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber zum 15. des Vormonats der Verdffentlichung der Anzeige, Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

17.  Die Zahlungsbedingungen lauten wie folgt: Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag; bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 %Skonto.

18.  Der Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berechtigt, wenn seine Gegenanspriiche rechts- kréftig festgestellt und nicht bestritten sind.

19.  Der Verlag liefert auf Wunsch nach Verdéffentlichung der Werbung einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine Bescheinigung des Verlags Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

20. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fUr vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

21, Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittlich
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auflage von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H,, bei Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Dartiber hinaus sind bei
Abschlissen etwaige Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag hatte zuriicktreten kdnnen.

22.  Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

23.  Ein Ausschluss von Mitbewerbern des Auftraggebers und/oder des Werbungtreibenden fir eine bestimmte Ausgabe oder auf der gleichen Seite kann nicht gewahrt werden.

24. Die Anzeigen dirfen den Interessen der Abonnenten nicht widersprechen. Stellt sich erst nach Erscheinen der Anzeige heraus, dass die Anzeigen von den Abonnenten nicht erwlinscht sind, so hat der Verlag auch nachtréglich das Recht, von der Abwicklung des Auftrags sofort zurlickzutreten.

25.  Wegen des begrenzten Anzeigenraumes gilt flir den Inserenten ein Riicktrittsrecht nur dann, wenn es ausdriick- lich vorher vereinbart und durch den Verlag bestatigt wurde. Von dem Riicktrittsrecht kann jedoch nur spétestens 8 Wochen vor Anzeigenschluss Gebrauch gemacht werden.

26. Beihefter, Beikleber und Beilagen, Ein- und Durchhefter dirfen nur dann Werbung flr mehrere Produkte oder Dienstleistungen enthalten, wenn es sich um Produkte oder Dienstleistungen des gleichen Unternehmens oder der gleichen Unternehmensgruppe handelt.

27. Feste Platzierungszusagen verlieren ihre Glltigkeit, wenn die umbruchtechnische Heftstruktur eine Umplatzierung der Anzeige erforderlich macht.

28.  Bei Buchungen der Kombinationen kénnen nur Anzeigen aufgenommen werden, die in Erscheinungsmonat, Format, Farbigkeit, Produkt und/oder Kampagne Ubereinstimmen.

29. Der Verlag erhebt und verarbeitet die Daten seiner Kunden/Geschéaftspartner geméaf den Informationen zur Datenverarbeitung unter https://www.wub-service.de/infodsgvo, Bei Kunden kann die E-Mail-Adresse auch genutzt werden, um Gber dhnliche Waren und Dienstleistungen zu informieren, § 7
Abs. 3 UWG. Dieser Verwendung Ihrer E-Mail-Adresse kdnnen Sie jederzeit unter gbbestellen@wortundbildverlag.de widersprechen.

30. Soliten eine oder mehrere Bestimmungen des Auftrags und/oder dieser AGB unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Glltigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht berlihrt. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist
Miinchen. Gerichtsstand flr Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des &ffentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliche Sondervermégen ist Miinchen.

Zahlungsbedingungen

Rein netto 14 Tage nach dem Erscheinungstag.Bei Zahlungseingang 3 Tage vor dem Erscheinungstag 2 % Skonto.Der Verlag behalt sich vor, in Einzelféllen Vorauskasse bis zum Anzeigenschluss zu verlangen, insbesondere bei der Neuaufnahme einer Geschéaftsbeziehung, bei im Ausland
ansassigen Auftraggebern oder wenn begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers vorliegen.

Bankverbindung

Sparkasse Bad Tolz Wolfratshausen
IBAN DE82 7005 4306 0000 0581 80

BIC

BYLADEMIWOR

Glaubiger-ID DE72WUB0O0000230115
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